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GEOANKIETA « TYCHY

N\« 178

uczestnikéw geoankiety

L 26 P |

oséb prowadzqcych
dziatalno$¢ gospodarczq

Wprowadzenie.

Niniejszy raport przedstawia wyniki geoankiety dotyczacej postrzegania reklam w przestrzeni
miejskiej Tychéw. Jej celem byto pogtebienie wiedzy na temat opinii mieszkancéw i innych
uzytkownikéw miasta, a takze rozpoznanie konkretnych miejsc, w ktérych reklamy sg odbierane
pozytywnie lub negatywnie oraz ktére — zdaniem uczestnikdw — wymagajg uporzadkowania.

Geoankieta stanowi kontynuacje ankiety przeprowadzonej wsréd mieszkancow Tychow w 2024
roku. Tamto badanie byto waznym etapem rozpoznania problematyki reklam w miescie. Pozwolito
zebra¢ opinie i pozna¢ ogdlne podejscie mieszkarnicdw do obecnosci reklam w przestrzeni publiczne;j.
Uzyskana wéwczas wiedza stworzyta podstawe do dalszych prac i pomogta okresli¢ kierunek
kolejnego etapu rozpoznania.

Obecna geoankieta rozwija ten proces. Tym razem uczestnicy mogli odnie$¢ swoje opinie do
konkretnych lokalizacji, wskazujac na mapie miejsca, w ktérych reklamy wptywaja na odbiér
przestrzeni w sposéb korzystny lub niekorzystny. Mogli réwniez zaznaczy¢ obszary wymagajgce
szczego6lnej uwagi oraz przedstawi¢ swoje oczekiwania i obawy zwigzane z przygotowywana
uchwaly krajobrazowa. Dzieki temu wczesniejsze, ogélne rozpoznanie zostato uzupetnione o
perspektywe przestrzenng, pozwalajacy lepiej zrozumie¢, gdzie okreslone zjawiska wystepuja i jak
sq postrzegane przez uzytkownikéw miasta.

Oba etapy nalezy zatem traktowac jako elementy jednego procesu poznawczego. Ankieta z 2024
roku pozwolita rozpozna¢ ogdlne opinie i oczekiwania, natomiast geoankieta umozliwita ich
odniesienie do konkretnych miejsc w Tychach. Nie jest to powtdrzenie wczesniejszego badania, lecz
jego rozwiniecie, wykorzystujgce zdobyta wiedze do bardziej szczegétowe] analizy przestrzeni
miejskiej.

Zebrane odpowiedzi stanowig materiat pomocniczy w pracach nad uchwaty krajobrazowg dla
Tychéw. Pozwalajg uwzgledni¢ perspektywe oséb korzystajgcych z miasta i wskaza¢ zagadnienia,
ktére powinny zosta¢ poddane szczegélnej analizie na kolejnych etapach prac. Opinie uczestnikow
sg jednym z elementéw branych pod uwage przy opracowywaniu rozwigzan dotyczacych zasad
sytuowania reklam oraz ksztattowania estetyki przestrzeni miejskiej. Nie przesadzaja one
samodzielnie o ostatecznych zapisach uchwaty, ale pomagajg lepiej rozpozna¢ lokalne
uwarunkowania, potrzeby i oczekiwania.

Raport przedstawia wyniki geoankiety jako kolejny krok w procesie poznawania krajobrazu Tychéw
i prowadzenia dialogu z osobami, dla ktérych przestrzerh miasta ma znaczenie. W ten sposéb wiedza
zgromadzona w 2024 roku zyskuje dalsze rozwiniecie, a gtosy uczestnikéw obu etapéw moga
wspiera¢ przygotowanie rozwigzan odpowiadajagcych na rzeczywiste problemy i specyfike
poszczegdlnych czeséci miasta.
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1. Promocja ankiety

Informacja o badaniu byta rozpowszechniana za posrednictwem réznych kanatéw komunikacji.
Artykuty zachecajace do udziatu w ankiecie opublikowano na stronach internetowych miasta oraz
na lokalnym portalu informacyjnym. Informacja o badaniu byta réwniez udostepniana w mediach
spotecznosciowych, w tym na Facebooku i Instagramie, wraz z odnosnikiem umozliwiajacym
wypetnienie ankiety.

Jak chcemy ksztattowac krajobraz
Tychéw? Zapraszamy do geoankiety

2nnej. Obok historycznych fragmentow

przemysiowe, mie

a zaréwno uzupetniac info
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Trwaja prace nad przygotowaniem tzw. uchwaty krajobrazowej, ktéra wprowadzi na terenie catego miasta zasady i warunki sytuowania reklam
oraz cze$ciowo ogrodzen i mebli miejskich. Zanim jednak zostang zaproponowane konkretne rozwigzania, chcemy poznac perspektywe osob,

ktore na co dzien korzystaja z przestrzeni Tychow.

Zdj. 1 Fragment artykutu, Zrédto: umtychy.p!
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O tyCh y. pl STRONA GROWNA  NIEZBEDNIK v  WIADOMOSCI v SPORT v

Uchwata krajobrazowa - urzad
zaprasza do ankiety

Przez Tychy.pl - 5 paZz 2026 ®208 w0

Miasto przygotowuje uchwate krajobrazowa, ktora okresli zasady sytuowania reklam w

przestrzeni miejskiej. Zanim powstang konkretne rozwigzania, mieszkancy moga wskazac na
mapie miejsca, w ktorych reklamy ich zdaniem dobrze wpisuja sie w otoczenie, oraz te, ktore

wymagaja uporzadkowania.

Zdj. 2 Fragment artykutu, Zrédfo: www.tychy.p!
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Post Miasto Tychy

Miasto Tychy
29 wrzesniao 11:51- &

99 Jak widzisz reklamy w Tychach?

T Wypeinij geoankiete i pom6z wyznaczy¢ obszary o réznych zasadach sytuowania reklam w ramach
val §3
¢ Link w komentarzu &

Zdj. 3 Post na Facebooku, Zrédto: facebook.com

Szczegdlnie istotna role odegrat Facebook, gdzie publikacje wywotaty dyskusje w komentarzach.
Wypowiedzi uzytkownikéw stanowity dodatkowe Zzrédto informacji o postrzeganiu reklam
w przestrzeni miejskiej, pozwalajac poznac opinie, obawy i oczekiwania mieszkarncéw. Dyskusje te
moga by¢ uzupetnieniem wynikdéw ankiety, wskazujac na problemy i zagadnienia istotne z punktu
widzenia spotecznosci lokalnej.
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VOXLY.PL 2
Voxly - konsultacje spoteczne, dane przestrzenne 1 geoankiety

{5 &) Odpowiedz

Miasto Tychy prosze zobaczyc ile reklam jest postawionych na parkingu Tychy przy
Mediatece....
D @ Odpowiedz

e Miasto Tychy - 1 tydz. - #' Autor
Zachecamy do zaznaczenia tego miejsca w geoankiecie:

WWW.VOXIY.pi/tycny

VOXLY.PL 2
Voxly - konsultacje spoteczne, dane przestrzenne 1 geoankiety

N O
U/

v Odpowiedz

:
‘v Odpowiedz Monika Wydra...

12, Odpowiedz Miasto Tychy...

Azet to najwiekszy Smietnik reklamowy. Zniszczenie takiej kultowe) tyskiej architektury
powinno by¢ karalne..

Zdj. 4 Komentarze, Zrédto: facebook.com

Subtelne, eleganckie, szyldy bylyby super, wielkie reklamy zewnetrzne, bilbordy nie maja
JuZ sensu wszystko jest w internecie.

w0

L
of

Odpowiedz e

Najlepiej weale

e )
i Ty

Odpowiedz e

Zdj. 5 Komentarze, Zrédfo: facebook.com
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Oz = Lider wsrod fanow

Woarto, aby w Tychach zwroci€ wieksza uwage na wyglad witryn, szyldow i reklam w
miejscach o szczegblnych walorach architektonicznych, takich jak Plac Baczyriskiego oraz
inne reprezentacyjne przestrzenie miasta.

W takach miejscach witryny sklepow powinny by stonowane, eleganckie 1 dostosowane
do charakteru otoczenia. Reklama jest naturalng czetag dziatalnosa gospodarczej, ale nie
powinna dominowad nad architekturg ani zaburza¢ estetyki catej przestrzeni

i) G/ Odpowiedz iy

Chaatbym niesmiato zam'ura?:}ff. Ze przeciez my mieszkaricy mamy z kazdego okregu
miasta wybranych radnych. Oni mie widzg tych reklam i nie mogg sie ustosunkowac, a
potemn mieszkancy ewentualnie skorygowac? Cala robote muszg mieszkarcy robic za
darmo?

Zdj. 6 Komentarze, Zrédto: facebook.com

Zasadniczy problem jest taki, Ze wiele obecnych reklam jest po prostu nielegalnie
postawionych — bez wymaganego zezwolenia. Czesto znajdujg sie w pasie drogowym
albo na terenach migjskich. W takich przypadkach miasto juz teraz ma instrumenty
prawne, zeby reagowac | doprowadzi¢ do ich usunieca.

Uchwata krajobrazowa jest potrzebna, ale dopéki miasto nie bedzie egzekwowad
obowigzujgcego prawa, niewiele sie zmieni.

19 &  Odpowiedz ey

W skrocie: ﬁspole-cznianie kosztow, prywatyzacja zyskow.

Pal juz licho cklejanie witryn {choc to oczywisde szpetne), ale:

Wiele bilboardéw znajduje sie w takich miejsach, gdzie nie ma fizyczne) mozliwosa
legalnego podjazdu samochodem wyposazonym w podnosnik. Zawsze odbywa sie
to koszem tamania przepisow ruchu drogowego:

- wjazd przez przejéda dla pieszych

- jazda wzdiuz po chodnikach (co je niszczy, bo nie 53 przystosowane do
przenoszenia talach obagzen)

- niszczenie | zamienianie w bloto zieleni przy samej tablicy

Zyskaem z talaej rekdamy dzielg sie zleceniodawca i operator systemu reklamowego.
A koszty usuwania szkdd powstatych z jej powoedu ponosimy my wszyscy. | jakos
wtedy nikt nie pyta: czy tego chcemy, czy niel

Diziki kraj.

Zdj. 7 Komentarze, Zrédfo: facebook.com
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Juz sie nie mélcie czego czepiac | reklamy wam przesziadzajg ?=RREE X{w.

e C

_,-' Odpowiedz e

S

X wiek, reklamowac mozna sie w internecie, albo tv. Nie trzeba
zaémiecac krajobrazu. Miasta nie muszg by¢ brzydkie, bo kto$ ma taki biznesik.
e LY

Odpowiedz

1 -

LY.L,

ale jak autobusy 1 trolejbusy s pookejane reklamami to jest ok ?

=3

i & Odpowiedz

U

nie uwazam, Ze to jest ok. Komunikacja miejska powinna stanowic
wizytdwke miasta, a nie stuzy¢ za ruchome stupy ogtoszeniowe. Odwracanie
uwagi uczestnikow ruchu ruchomymi reklamami jest réwniez dyskusyjne pod
wzgledem bezpieczerfistwa.
o 0

by
A

Odpowiedz

no wiec jaki jest problem w tym zeby odrazu za jednym razem
"zadbac” o komunikage miejsca 7?7

Zdj. 8 Komentarze, Zrédfto: facebook.com

e

powinna by¢ wszedzie a nie na obszarach

S [y
i iy

Odpowiedz ik

Pytanie z 4 liter, bo Whodarze i tak z tym nic nie robij... No chyba ze dadzg wiecej reklam
Poza tym te obiekty sa prywatne, wiec miasto nie moze ich zakazac. Chyba ze bedzie
optacalo straty. | tu kolo sie zamyka

(|

i . _
) LY Odpowiedz Edytowano

Aw latach 60 i 70 byly piekne neony!!
Mozna podziwial praywrbcone na Teatrze | zrewrtalizowany neon atom na bielskie], nad
dawnym sklepem z farbami!
Jedyny, ktory przetrwat !
iy &)  Odpowiedz ik
1 tydz.
temat zastepczy . ze niby ludzie maja cos do gadania, a w tle inne urbanistyczne buble
ida

Odpowiedz il

Zdj. 9 Komentarze, Zrédto: facebook.com
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1 tydz.
Mnie reklamy na bilbordach i $cianach obiektéw nie nie przekonuja i nie ogladam, jak
choe co$ kupic szukam w sklepie a nie w reklamie.

-+ L (i}

Odpowiedz

A to urzednila nie potrafig odklei€ czterech liter od krzesta i przejéc sie po ulicach?
i & oOdpowiedz &

= 1 tydz.
A po co reklama na PKD

-+ L [ ]

Odpowiedz

1 tydz.
A po co w reklamie ING stary Satyr?!

Od pow iedz

y do kiedy jest aktywna ankieta?
Odpowiedz

Zdj. 10 Komentarze, Zrédto: facebook.com

@ tychy_official Obserwuj <+

tychy_official 1
88 Jak widzisz reklamy w Tychach?

| Wypetnij geoankiete i pom6z
wyznaczy¢ obszary o réznych zasadach
sytuowania reklam w ramach

! [

& Link w komentarzu &

Zdj. 11 Post na Instagramie, Zrédto: instagram.com

A kto decyduje o tych witrynach w Brak komentarza z linkiem do
tej chwili? | kto ma decydowad w ankiety - wiecie, Ze na IG nie da sie

preysziosci? ich wklejac? Sama ankieta jest
trudna w obstudze z poziomu
telefonu.

Zdj. 12 Komentarze, zrédto: instagram.com
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@ 22 wrzesnia 2026 <@ wyswietlen: 774

Reklamy w Tychach ﬁOd oceng mieszkancow i

przedsiebiorcow. An

ieta do 1 pazdziernika

Do 1 pazdziernika mozna wypetni¢ geoankiete o reklamach w Tychach.
Miasto prosi o wskazanie konkretnych miejsc i zebranie opinii, ktore

postuzg w pracach nad uchwatg krajobrazowa.

\ % " v“. \\\ "
I UCHWALA KRAJOBRAZOWA
= DLA MIASTA

7. N / N
/ . X / N -

Zdj. 13 Fragment artykutu, Zrédto: www.tychy.info
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Promocja geoankiety w mediach spotecznosciowych Wykonawcy

W celu zwiekszenia zasiegu informacji o geoankiecie i zachecenia do udziatu w niej wykorzystano
Facebooka. Opublikowany materiat przedstawiat cel geoankiety oraz zachecat do wskazywania na
mapie miejsc, w ktérych reklamy sg oceniane pozytywnie lub negatywnie, a takze obszaréw
wymagajacych uporzadkowania. Zastosowano krétka, bezposredniag komunikacje, uzupetniong
dokumentacja fotograficzng ilustrujaca przyktady reklam wystepujacych w przestrzeni Tychéw. Link
do geoankiety udostepniono w komentarzu pod publikacja.

Wedtug przedstawionych statystyk publikacja uzyskata 30 821 wyswietlers i dotarta do 19 631
odbiorcéw. Odnotowano tacznie 5 061 aktywnosci, w tym 5 030 kliknie¢, 19 reakcji, 7 komentarzy i 1
udostepnienie. Bezposredni link do geoankiety kliknieto 202 razy. Oznacza to, ze publikacja
zapewnita szeroka ekspozycje informacji o przedsiewzieciu, a cze$¢ odbiorcéw podjeta dodatkowe
dziatanie prowadzace do strony geoankiety.

Istotny jest réowniez profil odbiorcéw. Zgodnie ze statystykami 98,7% wyswietlen przypisano
osobom nieobserwujgcym profilu, co wskazuje na dotarcie publikacji w duzej mierze poza grono
jego statych odbiorcéw. W strukturze wiekowej odbiorcéw najwiekszy udziat miaty osoby w wieku
25-34 lata (32,2%) oraz 35-44 lata (22,5%). Kolejne grupy stanowity osoby w wieku 18-24 lata
(18,1%) i 45-54 lata (12,3%). Udziat 0s6b w wieku 65 lat i wiecej wynidst 9%, a w wieku 55-64 lata -
5,9%.

Statystyki wskazujg, ze Facebook byt istotnym kanatem rozpowszechniania informacji o geoankiecie,
pozwalajgcym dotrze¢ réwniez do oséb spoza grona obserwujacych profil. Liczba klikniec
bezposredniego linku pokazuje, ze cze$¢ odbiorcéw przeszta od kontaktu z publikacjg do strony
geoankiety. Samych wyswietlen i kliknie¢ nie nalezy jednak utozsamia¢ z liczba oséb, ktére
rozpoczety lub ukonczyty geoankiete. Na podstawie dostepnych danych nie mozna réwniez
jednoznacznie okresli¢, jaka czes¢ odpowiedzi w geoankiecie pochodzita od oséb, ktére trafity do
niej za posrednictwem Facebooka.

Wyswietlenia na przestrzeni czasu @ 5061 Aktywnos¢ @
30 000 19 5030

Reakcje db Klikniecia R
20 000
10 000 7 1

Komentarze O Udostepnienia @

2dni 4dni  6dni  8dni  10dni  12dni  14dni
Reakcja wedtug typu

Wyswietlenia 30821 .

o (v} F s o o 27
Widzowie 19631 19 0 0 0 0 0 0
Osoby obserwujace a nieobserwujace @ Obserwacje @

98.7%
30411 13% 1
Osoby 410
niebedace ] ® Obserwatorzy Obserwacje
obserwatorami
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Uchwata Krajobrazowa: & ciekawy(a) w: Tychy, wojewddztwo slaskie.
Tresci utworzone przez Sl - 24 wrzesnia 0 07:36 - @

oo Jak widzisz reklamy w Tychach?
¥ Wypetnij geoankiete i pomdz wyznaczy¢ obszary o réznych zasadach sytuowania reklam w
ramach #UchwataKrajobrazowa!

< Link w komentarzu

#Tychy #KrajobrazTychow #Geoankieta #PrzestrzenPubliczna #KonsultacjeSpoteczne Wyswietl
mniej

XXXXx
KXXXTRY -
LXXXIX) iy , 600m’ xxxxxxxXXXXX

oo .
xxfaxxxx i} TEXXX

Uchwata Krajobrazowa
Inicjatywa

Wyswietl statystyki i reklamy

G Q7 D1 o

Dowiedz sie wiecej
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2. Ankieta geoankiety - metodyka

Geoankieta dotyczyta sposobu postrzegania reklam w przestrzeni miejskiej Tychéw. Zostata
przeprowadzona anonimowo i obejmowata 4 pytania metryczkowe, 3 pytania skierowane do oséb
prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza, 3 pytania w formie geoankiety, 2 pytania otwarte oraz 1
pytanie dotyczace samej ankiety.

Geoankieta stanowi rozszerzenie i kontynuacje ankiety przeprowadzonej w 2024 roku wsréd
mieszkancow Tychéw. Wezesniejsze badanie pozwolito na wstepne rozpoznanie opinii mieszkarncéw
na temat obecnosci reklam w przestrzeni miejskiej i stworzyto podstawe do dalszych analiz. Obecna
edycja rozwija ten proces, uzupetniajgc ogdlne opinie o mozliwos¢ wskazywania konkretnych
lokalizacji na mapie oraz identyfikowania miejsc, w ktérych reklamy sg odbierane pozytywnie lub
negatywnie, a takze obszaréw wymagajacych uporzadkowania.

Celem geoankiety byto poznanie opinii uczestnikéw na temat reklam w przestrzeni miejskiej oraz ich
oczekiwan zwigzanych z przygotowywang uchwatg krajobrazowga. Zebrane odpowiedzi stanowia
materiat pomocniczy w dalszych pracach nad rozwigzaniami regulujgcymi sytuowanie reklam i
ksztalttowanie fadu przestrzennego w Tychach. Pozwalajg réwniez lepiej rozpoznac problemy i
potrzeby wskazywane przez osoby korzystajgce z przestrzeni miasta, stanowiac jeden z elementéw
uwzglednianych przy opracowywaniu docelowych regulacji.

1. Czas trwania konsultacji

Data rozpoczecia: 22.09.2026; data zakoriczenia: 01.10.2026

2. Liczba ankiet

W badaniu wzieto udziat tacznie 178 oséb.

3. Techniki badawcze

Ankietowanie online - 178 respondentéw.
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3. Pytania i odpowiedzi
1. Wskaz swéj przedziat wiekowy

3% 2%

4%

41%

mponizej 18 18-25 @26-40 m4l1-60 powyzej 60

Wykres 1 Odpowiedzi na pytanie ,Wskaz swéj przedziat wiekowy”

Najwieksza grupe respondentéw stanowity osoby w wieku 41-60 lat, ktére odpowiadaty za 50%
wszystkich ankietowanych. Druga pod wzgledem liczebnosci grupa byty osoby w wieku 26-40 lat,
stanowigce 41% respondentéw. Osoby powyzej 60. roku zycia stanowity 3% badanych, natomiast
udziat oséb w wieku 18-25 lat wynidst 4%. Najmniejszg grupe tworzyly osoby ponizej 18. roku zycia,
ktére stanowity 2% ankietowanych. Wyniki wskazuja, ze w badaniu dominowaty osoby w wieku od
26 do 60 lat.
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2. Wyksztatcenie

1% 2%
e

m Podstawowe Zawodowe Srednie mWyzsze

Wykres 2 Odpowiedzi na pytanie ,Wyksztatcenie”

Najwieksza grupe respondentéw stanowity osoby z wyksztatceniem wyzszym, ktére odpowiadaty za
81% wszystkich ankietowanych. Osoby z wyksztatceniem $rednim stanowity 16% badanych.
Znacznie mniejszy udziat miaty osoby z wyksztatceniem zawodowym (2%) oraz podstawowym (1%).
Wyniki wskazuja, ze w badaniu zdecydowanie dominowaty osoby z wyksztatceniem wyzszym.

3. W Miescie Tychy jestem (mozna zaznaczy¢ kilka opcji):

Posiadam reklamy w miescie na swoich
nieruchomosciach

17
Oscba odwiedzajaca miasto - 15
Dojezdzam do pracy [l 16
Prowadze dziatalnosc gospodarczg w miescie - 26
Osobg mieszkajaca w miescie [N 153

O 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Wykres 3 Odpowiedzi na pytanie ,W Miescie Tychy jestem”

Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw zadeklarowata, ze mieszka w Tychach - odpowiedz te
wskazaly 153 osoby. Druga najliczniejszg grupe stanowity osoby prowadzace dziatalnos¢
gospodarcza na terenie miasta (26 wskazan). 16 respondentéw zadeklarowato, ze dojezdza do
Tychoéw do pracy, natomiast 15 0s6b wskazato, ze odwiedza miasto. Najmniej liczng grupe stanowity
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osoby posiadajace reklamy na swoich nieruchomosciach, ktére zaznaczyly te odpowiedz tacznie
7 razy.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze w badaniu dominowali mieszkancy Tychédw, co oznacza,
ze przedstawione opinie w duzej mierze odzwierciedlajg perspektywe o0séb na co dzien
korzystajacych z przestrzeni miejskiej.

4. Prosimy o okreslenie  wielkosci prowadzonej  dziatalnosci
(pytanie dla przedsiebiorcéw)

m Firma zatrudniajaca 49 i wiecej (Srednie i duze)
Firma zatrudniajaca 10-49 (mate)
Dziat. gospodarcza — do 9 0séb wiacznie (mikro)

mJednoosobowa dziatalnos¢ gospodarcza

Wykres 4 Odpowiedzi na pytanie ,Prosimy o okreslenie wielkosci prowadzonej dziatalnosci”

Pytanie dotyczace wielkosci prowadzonej dziatalnosci gospodarczej byto skierowane przede
wszystkim do przedsiebiorcéw, aby lepiej poznac strukture reprezentowanych przez nich
podmiotéw. Wsréd respondentédw najwiekszg grupe stanowity osoby prowadzace jednoosobowg
dziatalnos¢ gospodarcza, ktére odpowiadaty za 60% badanych. Firmy zatrudniajgce 49 i wiecej os6b,
zaliczane do przedsiebiorstw $rednich i duzych, stanowily 17% respondentéw. Udziat
mikroprzedsiebiorstw, zatrudniajacych do 9 oséb, wyniést 13%, natomiast firmy zatrudniajgce od
10 do 49 o0séb stanowity 10% badanych.

Wyniki wskazujg, ze wsréd ankietowanych przedsiebiorcow dominowaly osoby prowadzace
jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza.
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5. Czy w prowadzonej dziatalnosci wykorzystywana jest reklama

zewnetrzna (widoczne, usytuowane w przestrzeni publicznej)?
(pytanie dla przedsiebiorcow)

m Nie
Bezposrednio w miejscu prowadzenia dziatalnosci

oW innym miejscu

Wykres 5 Odpowiedzi na pytanie,Czy w prowadzonej dziatalnosci wykorzystywana jest reklama zewnetrzna (widoczne,
usytuowane w przestrzeni publicznej)?”

Wiekszos¢ ankietowanych przedsiebiorcdw (72%) zadeklarowata, ze w prowadzonej przez nich
dziatalnosci nie wykorzystuje reklamy zewnetrznej widocznej w przestrzeni publicznej. 20%
respondentéw wskazato, ze korzysta z tego rodzaju reklamy bezposrednio w miejscu prowadzenia
dziafalnosci, natomiast 8% zadeklarowato jej wykorzystywanie w innej lokalizaciji.

Wyniki wskazuja, ze wérdéd badanych przedsiebiorcéw przewazajg podmioty, ktére nie korzystaja
z reklamy zewnetrznej. Jednoczesnie co piaty respondent wykorzystuje jg w miejscu prowadzenia
dziatalnosci, co podkresla znaczenie uwzglednienia perspektywy przedsiebiorcéw w dyskusji nad
zasadami sytuowania reklam w przestrzeni miejskiej.
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6. Wskaz lokalizacje reklamy/reklam, ktorych potrzebujesz do prowadzenia
swojej dziatalnosci, jesli umieszczona jest/sg bezposrednio w miejscu
prowadzenia dziatalnosci/ w

innym miejscu lub  miejscach.
(pytanie dla przedsiebiorcow)

Strefowa

Pytanie nr 6 0 500 1000 m
Wskaz lokalizacje reklamy/reklam, ktorych potrzebujesz

do prowadzenia swojejdziatalnosci, jesli umieszczona
jest/sg bezposrednio w miejscu prowadzenia dziatalnosci/w innym miejscu lub miejscach.

im bardziej intensywny kolor, tym czesciej obszar byt zaznaczany

Rysunek 1 Odpowiedzi na pytanie nr 6

Odpowiedzi na pytanie dotyczace lokalizacji reklam potrzebnych do prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej udzielito 9 oséb, wskazujac facznie 11 lokalizacji. Zaznaczone punkty sg rozproszone
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na terenie Tychéw - obejmujg zaréwno centralng czes¢ miasta, jak i obszary potozone dalej od
centrum.

Rozmieszczenie wskazan sugeruje, ze potrzeby reklamowe przedsiebiorcéw dotycza réznych czesci
miasta i nie ograniczaja sie wytacznie do $cistego centrum. Wyniki moga stanowi¢ pomocniczy
materiat przy analizie lokalizacji reklam oraz uwzglednianiu potrzeb przedsiebiorcéw podczas
opracowywania zasad ich sytuowania. Ze wzgledu na niewielkg liczbe odpowiedzi wnioski te nalezy
jednak traktowac jako orientacyjne.

7. Prosimy o wyrazenie ogdélnej opinii dotyczacej reklam w Tychach

Odpowiedzi na to pytanie udzielity 153 osoby. Ponizej przedstawiono zestawienie zebranych
odpowiedzi.

Tabela 1 Odpowiedzi na pytanie ,Prosimy o wyrazenie ogélnej opinii dotyczacej reklam w Tychach”

lL.Lp. Odpowiedz

Jestich za duzo. Szyldu sklepow sa potrzebne ale duze bilbordy wzdtuz ulic i reklamy rozwieszane po
catym miescie sa zbedne. Osoba szukajaca informacji o jakis ustugach znajdzie je w Internecie, nie
trzeba szpecic catego miasta.

Duzy chaos szczegblnie w okolicach Grota Roweckiego, rég Niepodtegtosci.

Reklam w miescie jest bardzo duzo i ciezko o jakie$ miejsce w centrum gdzie nie razi po oczach
billboard. Duzym problemem sg tez tzw potykacze oraz przypadkowe wieszaki reklamowe. Jadac do
Tychow od strony Katowic uderzaja tez banery stawiane na polach, ktére w wiekszosci nie maja
zadnych pozwolen i sg samowolka.

Jestich za duzo, sg meczace. Wszystkie reklamy oceniam negatywnie, nie ma pozytywnych reklam.

Panuje chaos. Banery, billboardy i przyczepy reklamowe powinni by¢ zakazane.

Denerwujg mnie reklamy umieszczane na dziko. Tzn. na przyczepkach lub spawanych chatupnicza
metoda metalowych konstrukcjach, rozlokowane w dziwnych miejscach: na parkingach czy
trawnikach.

Nie podobajg mi sie wielkie bilbordy w miescie oraz pstrokate i r6znej wielkosci reklamy lub tablice z
nazwami na budynkach

Chaos, nieporzadek i przekraczanie kolejnych granic. Samochody/przyczepy reklamowe stojgce na
publicznych parkingach, banery na elewacjach budynkéw, "potykacze" w nieodpowiednich miejscach

Jestich zdecydowanie za duzo! Sg nie uporzgdkowane, kazda innego stylu, innego formatu.
Najbardziej denerwujgce sa reklamy na wolnostojacych przyczepach co szpeci otoczenie. Rdwniez
reklamy na wiezowcach - mozna by zrobi¢ super murale w tym miejscu a nie zastania¢ catag
powierzchnie reklama.

=
o

Uwazam , ze reklamy nie sa potrzebne, zaburzaja wizerunek terenu i miasta, wprowadzajg chaos,
szczegolnie reklamy na przyczepkach lub kétkach. pozostawiane sg w roznych czesciach miasta.Np
parking przy Mediatece.
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Niestety ale reklamy robig osoby, ktore sie na tym nie znajg. Nieumiejetny dobér elementéw
graficznych, burdel w czcionkach, brak znajomosci kompozycji sprawia, ze reklamy sg brzydkie.
Czesto ktos raz powiesi baner i 0 nim zapomni, ten wyblaknie i jest brzydko.

=

Ogolnie reklam w Tychach jest zdecydowanie za duzo. Szpecg przestrzen oraz blokujg miejsca
parkingowe. Na plus moge ocenic¢ jedynie dynamicznie zmieniajace sie billboardy.

=

<} Jestichza duzo

reklamy zbyt ingeruja w otoczenie, czesto nie sg dyskretne

=) Ogdlnie reklamy w Tychach odbieram negatywnie, poniewaz w mojej opinii w ogromnym stopniu psuja
estetyke miasta - szczegdlnie paskudne sg przyczepy reklamowe, ktore czesto blokujg miejsca
parkingowe lub przejscia, a jednoczesnie zaburzajg krajobraz, zamiast zachecac, staja sie wrecz
antyreklama, dlatego widzac takie formy, celowo nie korzystam z reklamowanych produktéw (m.in. z
tego powodu nigdy nie zawitatam do teatru Belfegor). Osobnym problemem sg banery reklamowe,
ktore staty sie prawdziwag zmora - sg wywieszane dostownie wszedzie, czesto bez tadu i sktadu, aich
rozmiary czesto ocieraja sie wrecz o reklamowy gigantyzm i zupetnie nie odpowiadaja skali otaczajgcej
przestrzeni. W niektérych czesciach Tychow nattok reklam jest na tyle duzy, ze zwyczajnie zniecheca
mnie do spacerowania. Ujednolicenia wymagaja tez w wielu miejscach witryny sklepowe.

1Y

Jestich zdecydowanie za duzo
17/ Jestem za zakazem jak zrobit to Krakéw

reklamy znajdujace sie przy skrzyzowaniach odwracajg uwage kierowcom, w pasach drogowych
przeszkadzaja, ich kolorystyka, grafika nie jest usystematyzowana

Powinny by¢ Sciste regulacje na temat wygladu, rozmiaru i miejsca umieszczenia reklam na terenie
miasta. Im mnigj billboardow, banneréw, szyldéw i plakatéw tym przyjemniej dla krazobrazu
miejskiego

Uwazam, ze reklamy na blokach, ulicach, przystankach itp. niewiele wnosza. To miato sens 25 lat
temu. Teraz tylko szpecg otoczenie.

Reklam jest za duzo. Przejazd przez Tychy DK 86 albo Katowicka przez Czutéw wymaga
uporzadkowania. To nie moze tak wyglada, ze wszedzie stoja reklamy, szyldy, chydne banery
reklamowe wiszg na ptotach. Te ostatnie powinny by¢ catkowicie zakazane, bo najbardziej szpeca
okolice. W wiekszosci umieszczone catkowicie nielegalnie, co wida¢ po tym, ze po X miesigcach od
powieszenia nikt o nie dba... Reklam jest zdecydowanie za duzo. Rozumiem kilka reklam (tzn.
bilboarddw) - ale to nie moze by¢ tak, ze jadac droga jesteSmy bombardowani tablicami reklamowymi
z kazdej strony...

reklam jest za duzo, sg ustawione byle gdzie. czesto ich nagromadzenie w jednym miejscu (np.
skrzyzowanie przy browarze/BP/KFC w Tychach jest wrecz niewyobrazalne)

Za duzo, byle jak, Swiecace reklamy multimedialne dodatkowo zaburzajg spokojne zycie w miescie,
wptywaja na zdrowie psychiczne, cate miasto powinno zostac¢ wyczyszczone zwtaszcza z billboardéw

reklamy nie powinny powodowac zagrozenia w ruchu samochoddw, migajace reklamy na telebimach
przy drogach wieczorami i noca oslepiajg, ponadto mito by byto zeby wszelkie parasole przy lokalach
byly wizytéwka i promocja miasta (parasole w barwach miasta, z logo miasta albo zupetnie biate, a nie
reklamujace firmy), a jezeli mialyby jednak reklamowac firmy to wszystki biale z unormowang mata
wielkosScig napisu

(%Y B
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Szpeca miasto, wygladaja tandetnie, rozpraszaja kierowcow

Zdecydowanie pasujg widok zasmiecajac krajobraz oraz architekture miasta.

27/ Wyeliminowac z przestrzeni publicznej reklamy w mediach sa absolutnie wystarczajace. Reklamy w
przestrzeni publicznej powoduja szum informacyjny, gdzie ich nadmiar powoduje problem ze
znalezieniem potrzebnych informacji zwtaszcza dotyczy reklame poblizu drég. Poza tym psuja
krajobraz wprowadzajgc efekt pstrokatowosci.

Reklamy szpeca otoczenie

Reklamy w Tychach nie sg problemem. Problemem jest niesprzatanie wtascicieli pséw po swoich
pupilach. To wptywa negatywnie na odbior krajobrazu, gdzie strach potozyc albo usigs$c na trawie i
podziwiac¢ krajobraz

Reklamy to tez szyldy firmowe niezbedne doprowadzenia dziatalnosci.

Za duzo reklam na terenach przemystowych w rejonie Castoramy! Stare, poniszczone, nieaktualne,
brzydkie

Uwazam, ze sg miejsca, cho¢ oczywiscie nie wszedzie, w ktorych reklamy przystaniajg widocznosc na
drodze, zabierajg miejsca parkingowe lub tez sg zbyt duze/zbyt krzykliwe kolory, ktdre oszpecaja

ogolny krajobraz. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam stawianych na przyczepach, a sg one widoczne w
szczegolnosci przy drogach o duzym natezeniu ruchu.

Bardzo psuja wyglad w szczegdlnosci jak sie wjezdza do miasta i wida¢ na kazdym metrze reklamy
przy ulicach. Na szczesScie w miescie jest ich mniej ale jak juz sa to tez psuja wyglad jezeli nie sa
estetyczne tylko pozostawione na pastwe losu

Im mniej tym lepiej, w szczegolnosci powinny zniknac¢ przyczepki z reklamami i stawiane wolno
banery, ktdre zagrazaja samochodom i ludziom podczas wiatru.

Reklamy rozmieszczane sa w sposob w miare uporzadkowany.

Reklam w Tychach jest za duzo , szczegdlnie banery psujg ogélng estetyke przestrzeni. Fasady lokali
urzutkowych sg przesadnie obwieszone wszelkiego rodzaju reklamami.

Negatywnie oceniam reklamy, ktore sg zlokalizowane poza obszarem prowadzonej dziatalnosci,
reklamy ktore sg rozmieszczone chaotycznie i niespojnie (kazdy nosnik w innym stylu), w miejscach
eksponowanych, stanowigcych wizytéwke miasta.

Chaos wizualny kosztem jakosSci zycia mieszkancow. Nielegalne reklamy stojg bez pozwolen. A
procedura prawna by usuna¢ reklame ktdérg prowadzi PINB jest absolutnie nieprzystajgca do realidw i
potrafi trwac latami.

od kilku lat spada ilo$¢ nowych nosnikéw reklamowych wielkogabarytowych "wsciekle"oswietlonych

Powinny by¢ usuniete lub mocno ograniczone lub podlega¢ duzym ograniczeniom w celu unifikacji
(podobnie do zasad panujacych w strefach miejskich objetych ochrong konserwatorska).

jestem za zmniejszeniem reklam w Tychach, bilbordy zasmiecaja przestrzen, réwniez te stojace na
kotkach pozostawione przyczepki, jestich za duzo

Jak najmniej reklam

Jestich za duzo

Sa niespojne, na site doklejone w rézne miejsca gdzie jest wiekszy ruch. Wygladaja w wiekszosci po
prostu slabo.

N
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Moim zdaniem ,usuwane powinny by¢ reklamy ktore sg zniszczone lub zagrazajg bezpieczenstwu.
Lokalizacje (w przypadku wtasnosci miasta) i estetyka byty kiedys w kompetencji plastyka
miejskiego. Oczywiscie nie dotyczy to oznaczen podmiotu gospodarczego . Wydaje mi sie ,ze nieztym
pomystem bytyby nieodptatne konsultacje i pomoc plastyka co do wygladu i umieszczenia reklam.
Konsultacje réowniez online . To bytaby moim zdaniem konkretna pomoc ze strony miasta . Powinny
tez by¢ obszary chronione ,typu parki, Paprocany itp.

W mojej ocenie reklam w Tychach jest zbyt duzo, szczegdlnie przy gtownych ulicach i ciggach
komunikacyjnych. Najbardziej negatywnie wptywaja na przestrzen duze billboardy, reklamy na
przyczepach oraz jaskrawe i migajace ekrany LED. Reklama jest potrzebna przedsiebiorcom, jednak
powinna by¢ uporzadkowana, estetyczna i dostosowana wielkoscig oraz forma do otoczenia. Warto
ograniczy¢ nadmiar nosnikéw, nie eliminujac jednoczesnie mozliwosci czytelnego oznakowania i
reklamowania lokalnych firm.

‘4 Jest mato reklam i nie wptywajg na moje zycie.

Czasami sg tak Zle o$wietlone, ze $wieca prosto w okna mojego mieszkania ( dotyczy tych wielkich na
bokach wysokich blok6éw)

Reklamy w Tychach negatywnie wptywajg na przestrzen miejska.

uwazam ze powinny znikna¢ z centrum miasta

Sa reklamy przyjemne dla oka, ale s3 i tez takie, ktére wymagatyby albo usuniecia albo odnowienia

Jestich za duzo

Tychy sg pieknym miastem powaznie oszpeconym przez liczne reklamy. Reklamoza w petni co obniza
skutecznie estetyke

Ogolnie reklamy w Tychach nie "narzucajg sie". Po analizie przemieszczenia sie w Tychach, w moim
odczuciu nie ma miejsc, ktore jako$ negatywnie wptywatyby na odbieranie reklam.

Miasto jest dos¢ uporzadkowane pod tym wzgledem. Mato jest miejsc z chaotycznymi reklamami.

Ogélnie w Tychach nalezatoby poprawi¢ drogi wjazdowe i wyjazdowe do miasta. Tam jest
nagromadzenie nosnikdw i na gruncie i na ogrodzeniach. Sa ztej jakosci. Dodatkowo nalezy
wprowadzi¢ obostrzenia dla sklepu AZ (ten budynek to jeden wielki reklamozaur). Tereny rekreacji i
zielni parkowej nie powinny posiadac reklam. Okna w budynkach nie powinny by¢ zastaniane w
catosci. Na ulicy Grota Roweckiego (blizej Netto) ciag sklepikow w parterach to wilki miszmasz. Mozna
to uporzadkowacé. Podobnie z rondami. Tam nie powinno by¢ zadnych tymczasowych reklam i lawet.
Te, ktore juz stoja jako wydane na pozwoleniu sg oke;j.

()]
N

Reklam jest za duzo, bilbordéw jest za duzo, rozpraszaja uwage kierowcow i negatywnie wptywaja na
estetyke przestrzeni miejskiej. Najgorsze sg nowoczesne bilbordy bedace wyswietlaczami
dynamicznymi (elektroniczne tablice), na ktorych obraz jest ruchomy. One czesto ustawiane sg w
poblizu skrzyzowan co jest stwarzaniem bardzo niebezpiecznej sytuacji, ktéra moze prowadzi¢ do
rozproszenia uwagi kierowcy i w konsekwencji do powaznych wypadkow.

Fatalna opinia, prosze to wszystko zlikwidowac, miasto wolne od reklam

W niektérych miejscach dominuje "pstrokacizna" szyldow i baneréw (ul. Kosciuszki, ul. Grota-
Roweckiego, ul. Dmowskiego, ul. Debowa Targowisko)
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Za duzo i byle co przy drogach na wjezdzie i wyjezdzie i te przyczepy przy drogach i reklamy obok rond
to masakra

Zbyt duzo i r6znego rodzaju szczegdlnie przy drogach a to wida¢ bo autem jezdzi prawie kazdy

Zbyt duzo, zanieczyszczajg przestan publiczna

Uwazam ze reklamy i wielkie banery szpecg miasto. Wielkie banery na blokach, wielkie kolorowe
bilboardy, wielkie tablice multimedialne to powszechne szpecace, wrzucajace sie w oczy i uszy
krajobrazowe dno. Takie reklamy powinny byc przeniesione na tablice ogtoszen, na miejsca
inwestycyjne lub rozwigzane w inny sposob. Reklamy ciggle sa na kazdym kroku - w pojedzie, poza
nim, w internecie, w telefonie, w sklepie, poza sklepem. Rozumiem tez potrzebe docierania do
nowych odbiorcéw i konsumentéw ale Smiem twierdzic, ze procent konwersji z reklamy na poteznym
Swiecacym billboardzie jak przy BP na katowickiej w poréwnaniu do kosztéw, oraz tego jak to brzydko
wyglada w towarzystwie browaru i pieknego budynku np gdzie miesci sie co$ z NFZ - jest po prostu
nieréwnomierny. Ta sama reklama mogtaby spokojnie by¢ pokazana gdzie indziej i przyniostaby
podobny skutek nie szpecac obrzydliwie wszystkiego wokoto. Wezmy tez pod uwage samochody,
wraki ktdre stojg np pod cmentarzem albo kiedys na paprocanach Majg podczepiona wielka reklame
jakiejs ustugi z ktérej skorzysta 0.0001% przechodzacych A realnie zajmuje miejsce parkingowe
Rdzewieje | miasto tylko na tym traci

Centrum miasta jeet zawalone reklamami przy rondach i skrzyzowaniach

Sa reklamy jest w miejscach, w ktérych nie zwracajg uwagi.

Reklam jest zdecydowanie za duzo i szpeca miasto.

74 Reklamy w telewizji oraz w radiu sg wystarczajace.

Przypadkowe umiejscowienie

Sa miejsca w miescie gdzie reklama wisi na reklamie. Trudno nawet przeczytac co sie na nich
znajduje.

7/iH Jest dostownie najebane

. Zbyt duza ilo$¢ reklam umieszczonych na obszarze catego miasta, brak spdjnosci, chaos, czesto
zniszczone badz nieestetyczne

N

N

Reklam jest za duzo, w szczegblnosci na Czutowie, oszpecajg miasto
Brakuje reklam typu NEON
Reklamy w Tychach jak i w kazdym innym miescie petnig tylko jedng funkcje- szpecaca krajobraz.

W

(3]

Totalny chaos, a ostatnio tez Al slop

Firmy muszg mie¢ mozliwos¢ reklamowania swoich produktéw i ustug
Skasowac wszystkie

Paskudne tandetne nasrane jedna na drugiej usunaé WSZYSTKIE

]| Bardzo duza ilo$¢ chaotycznej reklamy w formie tablic, bilborddw na elewacjach zewnetrznych
budynkdéw, bilbordoéw oraz reklam na parkingach na przyczepach, ktére nie dosyc ze psujg wizualnie
obraz i perspektywe, to réwniez zajmujg miejsca postojowe.

(2]

Wprowadzajg chaos do wygladu otoczenia. Reklamy Swietlne, animacjg przyciaggaja uwage kierowcow
i wprowadzaja niebezpieczenstwo
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| tak z nich nie korzystam. Bilboardy petnigce obecnie funkcje badziewnych reklam, w mojej opinii
mogtyby petni¢ funkcje reklam spotecznych, promocyjnych. Innych reklam nie potrzeba.

Za duzo reklam za mato wolnej przestrzeni
Jak w kazdym miescie jestich za duzo, zbyt rézne sa i pstrokate. Ale to kwestia wtasnie braku
uregulowania tematu.
reklamy w Tychach sa na akceptowalnym poziomie
Nigdy nie przywigzatam wiekszej uwagi do rozmieszczenia reklam w Tychach - nie jest ich dla mnie ani
za duzo, ani za mato.
totalny batagan
¥/ Jestich na pewno za duzo i sg zbyt krzyczgce (szczegolne te ledowe)

31 Zasmiecajg miasto, ograniczajg widocznos$¢ kierowcom
Draznig mnie reklamy na ogrodzeniach.
Reklamy powinny by¢ jak najblizej miejsca dziatanosci, duze billboardy nie powinny sta¢ pojedynczo
przy drodze
Za duzo zasmiecajg krajobraz zastaniaja znaki drogowe rozpraszajg stanowia batagan wizerunkowy
miasta innymi stowy stojace Smietniki szkodzace przestrzeni publicznej
reklamy powinny znikng¢ z przestrzeni publicznej, zaréwno w miescie jak i np. przy drogach krajowych,
ekspresowych itp.
Zbyt duzo,brzydkie, nie pasuja do krajobrazu i architektury
Jestich za duzo roznokolorowych i pstrokatych, szyldy z nazwami sklepow powinny byc
monochromatyczny.
Za duzo
Zdecydowanie za duzo, chciatabym, zeby reklamy w Tychach byty ograniczone do niezbednego
minimum.

Za duzo, wprowadzaja nieuporzadkowanie do przestrzeni publicznej, czasem utrudniajg koncentracje
w czasie jazdy, odwracaja uwage, sa zbyt "krzykliwe", uzywany w reklamach swietlnych kolor niebieski
nadmiernie przycigga uwage (sugeruje oznaczenie stuzb ratunkowych)

powinny w wiekszosci zniknac. szczegdlnie z ogrodzen i scian budynkdw.

Uwazam, ze w Tychach szczegolnie w centrum miasta al. Bielska, ul.G. Roweckiego powinno byc
mniej reklam. Reklamy wg. mnie oszpecajg miasto, sprawiajg wrazenie nieuporzgdkowania.

Reklam powinno by¢ jak najmniej poniewaz jedynie zaSmiecaja krajobraz miasta (szczegélnie reklam
wolnostojacych). Estetycznie wykonane reklamy /szyldy np. nad wejsciami do sklepéw sa
dopuszczalne.

nie rzucajg sie nadmiernie w oczy.

Reklamy w miescie Tychy nie sg nachalne. Podobaja mi sie reklamy typu Slaskiej Jesieni Gitarowe;j

nie przeszkadzajg mi

Nie mam zastrzezen

Niebezpieczna reklama Lidla, jak wyjezdza sie z Jaskowickiej . Nie wida¢ samochodow
nadjezdzajgcych z lewej strony.

Negatywna

N
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<2 Jest zbyt duzo bilboarddw o zbyt duzych rozmiarach. Rozpraszaja uwage kierowcy a i tak nie da sie
tych reklam zapamietac

Reklama to bardzo dobry spos6b na zaprezentowanie swoich ustug. Ponadto reklamy sprawiaja ze
miasto jest bardziej kolorowe i ciekawiej wyglada.

Bardzo mi sie nie podobaja!! Jest to relikt PRL-U. Brzydzg i szepca miasto, dodatkowo przebodzcowuja
mieszkancow. Wszystko jest w internecie.

w8 Wyglada to fatalnie, a w czasach kiedy ludzie sg przebodzcowani internetem nie jest to nic fajnego.

Jestich za duzo.

iyl Kto zaprojektowat takg dziwng ankiete?

<<t Reklam jest za duzo, zajmuja zbyt duza czes$¢ miasta, oszpecajg miasto

(4’8 Mogtyby by¢ bardziej nowoczesne. W zwigzku z problemami dotyczacymi narysowania punktow

miejsca oceniane: Pozytywnie: Towarowa, okolice Galerii, City Point, Jana Pawta, okolice Aqua Parku
Negatywnie: miejsca zielone i rekreacyjno wypoczynkowe takie jak Paprocany

Wedtug mnie, niema tematu. Noe zauwazytem nachalnosci reklam jak w latach '90. Poza tym jak
wpisuje (zaznaczam co$ na mapie to rozwala sie ankieta (zaczyna sie od nowa)

a8 Zbyt duzy chaos, zbyt zréznicowane graficznie i wielkosciowo

7/ Ogdlnie jestem negatywnie nastawiony do reklam w przestrzeni miejskiej i ograniczytbym ja do
absolutnego minimum - nie tylko w Tychach. Zyjemy w czasach cyfrowych, reklama powinna sie tam
catkowicie przeniesc¢. Jest to jednak opinia bardzo ogdlna. Jesli chodzi o same Tychy musze przyznac,
ze nie sg one w jakis szczegolny sposéb oreklamowane, w sposob przesadnie zaktocajgcy estetyke
miasta. Nie wiem czym podyktowana jest Paristwa che¢ wprowadzenia uchwaty krajobrazowe;j - na
pewno w mojej opinii nie tym, ze reklam jest zbyt duzo, sg zbyt duze czy z uwagi na ich nieodpowiednie
formy. Jesli dla samej idei, to chyba nie warto rusza¢ tematu. Prosze z drugiej strony pamietac o tym,
ze dla wielu przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnosSc na terenie miasta jest to jeden z elementéw
wspierajacych ich, a takze element dajacy mozliwos¢ zarobku dla mieszkancéw udostepniajacych
swoje wtasne przestrzenie. Nie do korica jestem przekonany, ze gra jest warta Swieczki.

b3 Tychy wyrdzniaja sie w regionie przemyslang urbanistyka i unikalnym, parkowym charakterem.
Niestety, ten bezcenny atut jest niszczony przez niekontrolowang ekspansje reklam
wielkoformatowych, ktére staja sie szkodliwym i watpliwym atutem wizualnym. Obecnos$¢
gigantycznych baneréw i billboarddw - szczegdlnie przy kluczowych skrzyzowaniach i ruchliwych
ulicach - niesie za sobg konkretne zagrozenia: degradacja krajobrazu, zagrozenie na drodze oraz brak
faktycznej skutecznosci.

k-l Tychy nie odbiegaja od innych miast, nagromadzenie reklam przy gtéwnych skrzyzowaniach, sporo
brzydkich baneréw. Za duzo szyldéw, przy ograniczeniu kazdy przedsiebiorca bedzie widoczny nawet
przy jednym szyldzie.

jestich zdecydowanie za duzo

katastrofa brak kontroli catkowitej nad wygladem przestrzeni miejskiej, wszystko co potrzebuje moge
znalez¢ w sieci

Reklam w miescie jest bardzo duzo. Sg wielkoformatowe, bardzo oszpecaja krajobraz miasta

reklamy w przestrzeni miasta sg zbedne. Zasmiecajag przestrzen. Wprowadzajg chaos i batagan. Sa
nieestetyczne i czesto gtupie w tresci.
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127

Brak koordynaciji estetycznej, chaos, za duza ilo$¢ wielkoformatowych reklam na budynkach

Aleja Niepodlegtosci jest przyktadem przestrzeni, w ktorej reklama zaczyna dominowaé nad samym
otoczeniem. Pomimo wprowadzenia na lampach ulicznych specjalnie wyznaczonych miejsc na
reklamy, ich liczba i nagromadzenie sprawiaja, ze catos¢ wyglada po prostu przesadnie. Zamiast
uporzadkowac przestrzen, powstat efekt ciggu reklamowego ciggnacego sie wzdtuz ulicy. Kolejne
nosniki ustawione jeden za drugim przyciagajg wzrok bardziej niz zielen, architektura czy sama
przestrzen miejska. Samo wyznaczenie miejsc na reklame nie wystarczy. Liczy sie rowniez ich liczba,
czestotliwos¢ wystepowania i wptyw na odbidr ulicy. W przypadku al. Niepodlegto$ci mozna odnies$é
wrazenie, ze przekroczono granice pomiedzy estetycznym uporzadkowaniem reklam a wizualnym
przesytem. Przestrzen miejska powinna przede wszystkim stuzy¢ mieszkaricom, a reklama
pozostawac jej dodatkiem — nie elementem, ktdry ja zdominowat.

Reklamy byc¢ jednolite na terenie catego miasta. Ujednolicona powinna zostac kolorystyka reklam,
wielko$c¢ napisOw czy obrazkow, a takze lokalizacja. Reklamy powinny by¢ mozliwe do umieszczenia
TYLKO w celu identyfikacji obiektu/dziatalnosci.

W Tychach widoczny jest duzy batagan reklamowy. Miasto jest zadbane i ma wiele przestrzeni, ktére
mogtyby by¢ estetyczne i spojne, jednak samowolne i przypadkowe reklamy, szyldy oraz banery
znaczaco obnizaja jego walory wizualne. Reklama nie powinna dominowac nad architekturg i
charakterem miasta.

Uwazam, ze wolnostojgce billboardy oraz reklamy na budynkach sg calkowicie zbedne. Takie reklamy
w obecnych czasach nie maja znaczenia i ludzie nie zwracaja na nie uwagi. Najwieksza site przebicia,
jesli chodzi o reklamy wizualne, maja takowe w internecie. Okna budynkow rowniez powinny byc
wolne od reklam, gdyz wprowadza to wizualny chaos. Jesli nasze otoczenie jest przepelnione
reklamami, efekt jest odwrotny od zamierzonego, poniewaz natezenie ich jest tak duze, ze mozg je
ignoruje. Autobusy i trolejbusy rowniez moglyby byc wolne od reklam.

Zaduzoich

uwazam, ze reklamy, stonowane a nie PRLowskie jak w budynku na Grota-Roweckiego 42 powinny by¢
dostepne na budynkach uzytecznosci publicznej, brak oznaczenia na pylonach reklamowych przy
budynku pietra np. notariusza czy NFZ powoduje liczne pytania mieszkaricéw i oséb kierujgcych sie do
tych lokali, szyby odbijajgce Swiatto uniemozliwiajg klientom trafienie do danego lokalu i zapoznanie
sie z ofertg z zewnatrz

za duzo nielegalnych no$nikow reklamowych z ktérymi miasto nic nie robi - szczegdlnie przyczepy
reklamowe i inne niskiej jakosci konstrukcje postawione w miejscach gdzie zgodnie z prawem nie
moga stac

Jest tego za duzo i czesto brzydki. Reklamy jako oklejenie samochodu zajmujgcego miejsce
parkingowe powinno by¢ zabronione. Reklamy z czaséw okreséw wyborczych powinny by¢ usuwane
juz w trakcie cieszy wyborczej, a za brak postrzatania swojego bataganu, osoby reklamujace sie
powinny zostac¢ obcigzone kosztami sprzatania i utylizacji.

Reklamy na trwale zaparkowanych postumentach mobilnych powinny by¢ niedozwolone. Od zwyktej
reklamy zewnetrznej, niebedacej bezposrednio w miejscu prowadzenia dziatalno$ci miasto powinno
pobiera¢ dodatkowe optaty.

Za duzo, zasmiecajg miasto i przyémiewaja architekture.
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Reklamy zaburzaja piekna i wyjatkowa tyska architekture. Zasmiecaja krajobraz miasta, pstrokacizng i
pseudo sztuka wygenerowanag przez Al

Reklam oraz baneréw w miescie jest zdecydowanie za duzo. Przede wszystkim powinny znikng¢ takie

reklamy ktore pokazuja tresci zwigzane z alkoholem,bielizng i nie zdrowa zywnoscia. A takze
wszelkiego rodzaju przyczepy reklamowe stawiane gdzie tylko sie da.

¥/ Reklam jest za duzo, czesto przy skrzyzowaniach gdzie odwracaja uwage kierowcow, niektore sg stare
, Nieaktualne i po prostu szpeca

jestich za duzo w naszym miescie

za duzo ich w przestrzeni miejskiej

w czesci publicznej, przy drogach - catkowity zakaz, na elementach budynku (w miejscu prowadzenia
dziatalnosci) - Scile okreslona wielkos$¢, kolorystyka, oswietlenie

Jestich zdecydowanie za duzo, wygladaja okropnie, zastaniajg zielen, zasmiecajg przestrzen

Reklam jest za duzo, w szczegdlnosci billboardéw

Od czasu likwidacji funkcji Plastyka Miejskiego widoczny jest brak pomystu na reklamy w miescie.
Klienci skarzg sie na Komisje Estetyki - opieszatos¢ w dziataniu, nieprecyzyjne zastrzezenia i
wskazowki, "czepianie sie". W miescie straszg lawety reklamowe, ktére ponad rok temu w poprzedniej
ankiecie miaty najgorsze oceny. Nic z tym jednak nie zrobiono, a sami radni chetnie z nich korzystaja i
pewnie znéw beda przy najblizszych wyborach. Nadal istotnym nosnikiem reklamy sa banery, ktére
szybko sie zuzywaja i nie nadaja sie do dtugich ekspozycji, ale wiszg znacznie dtuzej niz powinny.

Nie lubie reklam, nie zwracam na nie uwagi. Informacje o przedsiebiorcach biore z internetu np.
Google Maps gdzie znajduje firmy wraz opiniami. Dobre opinie to najlepsza reklama.

Jestich za duzo, sg zbyt jasne, sg brzydkie

Zbyt wiele jest wysokich billboarddw przy gtéwnych ulicach miasta. Wysokie bloki oszpecone s3
wielkoformatowymi reklamami. W niektorych miejscach stojg przyczepy reklamowe, np na
trawnikach, co zaktdca odbidr przestrzeni.

«“¥/ Tychy nie sa przepetnione reklamami, w wiekszos$ci miejsc reklamy nie psuja krajobrazu i nie
przeszkadzajg mi

Przesycenie reklamami nie daje przewagi przedsiebiorcom nawet jesli im sie tak wydaje. Sg na to
badania. Powiiny by¢ wyznaczone wspoélne standardy dla szyldow w szczegolnie wartosciowcyh
miejscach mista, a tak ze ograniczenia reklam wielkoformatowych w catym miescie.

Widac¢ mniejsze nasilenie reklam

Reklamy w Tychach nie sa zjawiskiem szczeg6lnie ucigzliwym. Na terenie miasta wystepujg punktowe
obszary problematyczne, gdzie ich nagromadzenie wptywa negatywnie na otoczenie.

Sa czesto krzykliwe i powtarzalne w miejscach ktore rozpraszajg np. kierowcéw. Mam na mysli
skrzyzowanie Grota Roweckiego z Al. Niepodlegtosci, przy Azecie
za duzo billbordéw

Wielkopowierzchniowe sg w przewazajgcej wiekszosci nieestetyczne i szpecace przestrzen publiczna.
Czesto odwiedzam Krakéw i tam wprowadzenie uchwaty catkowicie odmienito przestrzen publiczna.
Tym bardziej teraz uwazam, ze i w Tychach nalezatoby wprowadzi¢ podobne regulacje.
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Wiekszos$¢ respondentdw negatywnie ocenia reklamy w Tychach, zwracajagc uwage przede
wszystkim na ich nadmierna liczbe, chaos wizualny oraz pogorszenie estetyki przestrzeni miejskie;j.
Szczegdlnie krytycznie oceniano wielkoformatowe billboardy, banery oraz reklamy umieszczane na
przyczepach i lawetach, ktére czesto zajmujg miejsca parkingowe i dominujg nad otoczeniem.
Problem ten dostrzegano zwtaszcza wzdtuz gtéwnych ulic, na skrzyzowaniach, rondach oraz na
wjazdach do miasta.

Respondenci podkreslali rowniez brak spojnosci w wygladzie, wielkosci i rozmieszczeniu reklam,
a takze obecnos$¢ nosnikéw zniszczonych i nieaktualnych. Wskazywano na mozliwe zagrozenia dla
bezpieczenstwa ruchu drogowego, zwigzane m.in. z rozpraszaniem uwagi kierowcéw przez reklamy
Swietlne i ekrany LED. Cze$¢ ankietowanych zwracata takze uwage na negatywny wptyw reklam na
odbidr terendw zielonych i rekreacyjnych.

Wsréd najczesciej pojawiajacych sie postulatéw znalazly sie ograniczenie liczby reklam,
ujednolicenie wygladu szyldéw oraz wprowadzenie jasnych zasad dotyczacych lokalizacji, wielkosci
i estetyki nosnikow. Niektérzy respondenci opowiadali sie za znacznym ograniczeniem reklam
w przestrzeni publicznej, inni natomiast podkreslali ich znaczenie dla przedsiebiorcéw i potrzebe
zachowania mozliwosci informowania o prowadzonej dziatalnosci. Pojawiaty sie rowniez opinie,
ze problem nie dotyczy catego miasta, lecz przede wszystkim konkretnych lokalizacji.

Wsréd odpowiedzi pojawity sie réwniez pojedyncze, nietypowe postulaty i spostrzezenia. Jeden
z respondentéw zaproponowat przywrédcenie funkcji plastyka miejskiego oraz bezptatne konsultacje
dla przedsiebiorcéw dotyczace estetyki reklam. Pojawit sie takze pomyst wykorzystania billboardéw
do prezentowania tresci spotecznych zamiast komercyjnych oraz ujednolicenia wygladu parasoli
przy lokalach gastronomicznych.

Niektére wypowiedzi wskazywaty na problemy zwigzane z o$wietleniem reklam, ktére przeszkadza
mieszkarncom, a takze na potrzebe ochrony terendéw zielonych i rekreacyjnych przed nadmiarem
nosnikéw. Odnotowano réwniez gtosy pozytywne, wskazujgce na akceptowalnos¢ reklam wydarzen
kulturalnych, oraz opinie, ze reklamy w Tychach nie stanowia istotnego problemu lub wymagaja
uporzadkowania jedynie w wybranych lokalizacjach.
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8. Prosimy wskaza¢ miejsca NEGATYWNIE ocenianych przez Panig/Pana
reklam
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Pytanie nr 8 A 0 1 2 km

Prosimy wskaza¢ miejsca NEGATYWNIE ocenianych

przez Panig/Pana reklam
im bardziej intensywny kolor, tym czesciej miejsce byto oznaczane

Rysunek 2 Odpowiedzi na pytanie nr 8

tacznie zaznaczono 366 punktéw, z czego 142 zostaly opatrzone dodatkowym komentarzem.
Najwieksze skupiska wskazan wystepujg wzdtuz ul. Mikotowskiej, w tym na skrzyzowaniu
z ul. Katowicka, a takze przy ul. Kosciuszki i ul. Stefana Grota-Roweckiego, szczegdlnie w rejonie
skrzyzowan z al. Niepodlegtosci oraz al. Jana Pawfa Il. Liczne wskazania dotycza réwniez skrzyzowan
ul. Armii Krajowej z ul. Pitsudskiego, al. Jana Pawta Il i al. Niepodlegtosci, a takze okolic centrum
handlowego Gemini Park oraz ul. Budowlanych.
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Rozmieszczenie punktéw wskazuje, ze problem reklam jest szczegélnie zauwazalny wzdtuz
gtéwnych ciaggéw komunikacyjnych, na skrzyzowaniach oraz w rejonach o duzym natezeniu ruchu i
aktywnosci handlowo-ustugowe;j.

Pytanie nr 8
Lekki chaos
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Rysunek 3 Odpowiedzi na pytanie nr 8

Komentarze respondentéw wskazujg przede wszystkim na nadmierng liczbe billboardéw, reklam
wielkoformatowych i baneréw, ktdére czesto zastaniajg elewacje budynkéw oraz negatywnie
wplywaja na estetyke przestrzeni miejskiej. Szczegdlnie krytycznie oceniano reklamy umieszczane
na ogrodzeniach, budynkach mieszkalnych i ustugowych, a takze liczne nos$niki skupione w jednym
miejscu, powodujgce chaos wizualny i brak spdjnosci. Zwracano réwniez uwage na reklamy na
przyczepach i lawetach, ktére zajmuja miejsca parkingowe oraz pojawiajg sie na terenach zielonych
i rekreacyjnych, zaburzajac ich charakter.
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W4réd wskazywanych probleméw znalazly sie takze zty stan techniczny niektérych nosnikéw,
nieestetyczne pozostatosci po wczesniejszych reklamach oraz intensywne oswietlenie ekranéw
i neonéw. Respondenci podkreslali, ze reklamy zlokalizowane przy ruchliwych skrzyzowaniach
i gtéwnych drogach moga rozprasza¢ kierowcédw, a w niektérych miejscach ogranicza¢ widocznos¢
pieszych i rowerzystéw. Zwracano réwniez uwage na niedostosowanie reklam do charakteru
otoczenia, w tym zabytkéw, charakterystycznych budynkéw i terenéw zielonych.

Zebrane opinie wskazuja na potrzebe ograniczenia liczby nosnikéw reklamowych, uporzagdkowania
ich rozmieszczenia oraz dostosowania wygladu do architektury i charakteru poszczegélnych
przestrzeni. Szczegdlnej uwagi wymagaja gtéwne ciagi komunikacyjne, skrzyzowania, elewacje
budynkéw oraz tereny zielone i rekreacyjne. Istotne pozostaje réwniez poprawienie stanu
technicznego reklam i uwzglednienie kwestii bezpieczenstwa ruchu drogowego.
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ogrodzenidch 51

5 6 /é" Wzdtuz catej ulicy
Oéwiqcirhskiej.
Reklama blokujgca miejsce
L] ) {' Os‘,,,,.

parkingowe /5(7'0;
Sk 3

7 0// /100 200m
A"*ag,:—

Pytanie nr 8

Reklama punktu wymiany
opon, umiejscowiona na
przyczepie; tuz przy
wyjezdzie na|ulice

Bilhord gswiecimska. Dodatkowo
mocno krzykliwe kolory.

Absolutnie reklamy
zakazane na cmentarzach

Przy drogach powinno sie
zlikwidowag szyldy i
billboardy, reklama na
budynkach powinna by¢

wkomponowana w estetyke /67
budynku; powinnorsie
zabroni¢ stawiania
przyczep z reklamami, Im
mhiejwizualnej szpetoty
tym lepiej

Rysunek 4 Odpowiedzi na pytanie nr 8
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Pytanie nr 8

/Vliko{OWS ka Bilbord o

110, Staq.’j paliw

113 G-Bhydna-rekiama przy BP
Bilbord

Bilbord reklamyna word

bud nkach
Zabytek. R'eklamy do 9 y 31
Bilbord

usunlqaaﬂ 1 ;
Bilbord
. e
4 -8
"o SRS
(7/77&

Reklamy na‘ogrodzeniu 4y

Rysunek 5 Odpowiedzi na pytanie nr 8

Pytanie nr 8

Cata ulica Eatowicka J
123 'baner przy biedronce na

ul{ Katowickiej

103 Najgorzej ngl wjezdzie do

nosniki reklamowe niskiej - e

jakogci wzdtuz ul.
] katowickiej 126
® 4 Blibord
I ?O—T-abliteFreklamowe
2

)
)
=

¥

4

26 Bilbord

U

/1/34 word
B|Ibord Kj,i11:05taqa;\]pallw

iy 0p 1007 *200 m
32 Bor

Zabytek: Reklam. d'o "? .| }\

usunieciagh ' *® 125 &Bitbord [ -

Rysunek 6 Odpowiedzi na pytanie nr 8
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Pytanie nr-8. Bilbord o ‘epiihord
25

7
Stary i lekko zniszczony

baner na terenie zielonym

Zabytek:

o7
usunieci kl@
BillJord 21

90 . ul."Kosgiuszki

- o127
duza ilosc'reklam jednego

sklepu o
®

(94

reklamy ibillboardy'na

bloku®

138 ’\77
billboard/nalwiezowcug,

Tereny zielone w rejonie
%'} stadionu.s3g przyktadem
- . z -
72, przestrzeni, w ktorej
“"Q chaotycznie rozmjeszczone
>

przyczepkiz banerami
,
%,
%,

0

1379
% banery nah
100 200 m
[ .

i negatywnie
ramie-myjni

wkraczajg w uporzqg]kowanq

ustar_,ione reklamy
34
billbbard B“Hﬂr_"f,
Pytanie nr 8

rzestrzen'zielo
1

122
Rysunek 7 Odpowiedzi na pytanie nr 8

dramat:
>
‘\{. 8

5; banery na og rodzeniach -
e
o

=5

138 | billboardy na garazach

]
» ..
V\‘
Vs,
O,
x
[\

%

billbeard
139

reklamaswietina
Doklejony/ mecno Swiecacy, I—$
nawet w nocy baner

6y Bilbord rgklamowy
®

L
przyczepa reklamowa 53

12 94
(Caly budynL.nk masakra

Rysunek 8 Odpowiedzi na pytanie nr 8

56
Reklamy na-l:tud-y?r’ku‘%-y{4
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Pytaniemr 8

Na elewacji budynkéw
wielorodzir{nych.

w kazdgrstrone 3

Bilbord® ®
; £ % Banery reklamowe na

elewacji
Reklamy na-budynku 2

#% Bildord 121
87 Targorwisko

Brak spéjnosci i'chaos'w:

witrynach|sklepowych SE ®
100~ ul. Grota-Roweckiégo

Rysunek 9 Odpowiedzi na pytanie nr 8

6 -
Bilbord rlklamowy
115 91 Caty budynek masakra

Wszystko jjest dla ludzi,
ale jednak mjmo wszystko a
wlatbym |unikaé pytan
dzieci, kiedy 4/6,,
2 3 73
przejezdzamy obok, %
dlaczego stoi.tam pani w
samej bieliznie -
rekalmujaca znajdujacy
sie obok SexShop.

- 5 Chaotyczne reklamy. Do
13080 ysuniecia

Reklamy na budynku#é
e 11__Bilhord

@
® 116w kazdga strone
e

129
reklama W|e||;| oformatowa‘ Reklamyfh'a budynku

przestaniajaca budynek

Rysunek 10 Odpowiedzi na pytanie nr 8
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. % Targowisko - & % Pytanie nr's
Brak spojnosci i chaes w /;-(1-08

* “witrynach sklepowych 1@ gZ2imiiciq sie soba 19 ®

(71 wikazdg’strone

Nad szkieletorem
reklamuja miejsce do

s reklam. PoI inno byc Bil d.
) zakazane. . ,lﬁor Banery na przyczepce
§ 9 12 Bilbord e70

®
> N

QJ%C) w kaidé str:nq «

)

%,

%
u_w kazda'strone

™

13 . Bilhord
(L
Biltlord Biiord

Beskidzka

Bilbordy przy rondzie 4‘;
gigantyczne banery na 2
$cianach bu?ynkéw przy F
: ®w kazdg strone

l. Pi k
47 Bilbord 6Q /al. Pitsuds iego

Rysunek 11 Odpowiedzi na pytanie nr 8

Reklamy na budynku
0

Pytanie nr 8

Z BilBord

Bilbord £ 9
Na elewacjach budynkéw

£ |
y 82/ jwielorodzinnych.
& v
& L reklamy ;la blokach
N
<

o >
ﬁ nieestetyczne banery
Bilbord X
5
'Z—l
: Przyczepy reklamowe
r

gigantyczne banery na
BiIIJord 48 $cianach butl:lynkéw przy

al. Eiisudskiego
0

—*a"%
Bil ords‘{. fy?g,;{_
£}

%
Yo, 5
czesto stojgce przyczepy 4’@90

reklamowe 58

Rysunek 12 Odpowiedzi na pytanie nr 8
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Pytanie nr 8

(o)
Reklama na budynku

Reklama n@ budynku; 42 S

N
&

® Wszystkie te gigantyczne
111 reklamy z betonu.

Bilbord 24 0
B'"iﬂ\A 3 A4billbbard
6 Reklamy wolnostojace
Bilbgrdy
5

banery, jedenz nich
przykrywa sciane z

64 _(pieknej czerwonej cegly

®

6 banery‘

reklamy na c[grodzeniach 142

Rysunek 13 Odpowiedzi na pytanie nr 8

&Bilbord
Bilbord

&
@é\"@

A

przy PirEmidzie 68

Stojaca reklama planszowa
na przyczepie, na terenie

parkingu, zébiera miejsce
osobom, ktére przyjechaly
na teren Paprocan.

Czesto tu oraz w innych
miejscach znajdujg sie
przyczepy reklamowe-#

Powinni by¢ wszedzie
zakazane.

109._ 'tereny re}(reacyjne

mnostwo Billboardéw
6

Pytanie'nr-8

Caty obszar d@gi od
ronda do,Galerii Gemini

0

Towarowa

banery/banery,banery.
o /S

Wulgarna reklama o
oponach 95 150
[

Rysunek 14 Odpowiedzi na pytanie nr 8

Spis odpowiedzi tekstowych do pytania 8:
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L.p.

N

© 00 N O O b~ W

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42

Tabela 2 Spis odpowiedzi tekstowych do pytania 8

Opis
Zabytek. Reklamy do usuniecia

Czesto tu oraz w innych miejscach znajdujg sie przyczepy reklamowe. Powinni by¢ wszedzie

zakazane.

Nad szkieletorem reklamujg miejsce do reklam. Powinno by¢ zakazane.

Chaotyczne reklamy. Do usuniecia
Bilbordy przy rondzie
Bilbord reklamowy
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Reklamy na budynku
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Reklamy na budynku
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Blibord

Tablice reklamowe
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbordy, reklamy na budynkach
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Reklamy na ogrodzeniu
Bilbord

Bilbordy i reklamy na ogrodzeniach
Bilbord

Bilbord

Bilbord

Reklama na budynku
Reklama na budynku
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43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56

57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67

68
69
70
71
72
73

74

75

76

77
78
79

Bilbord

Reklamy wolnostojace

Bilbordy

Bilbord

Bilbord

Bilbord

Reklamy na budynku

Reklamy na budynku

Reklamy wzdtuz ulic katowickiej, oSwiecimskiej - totalny batagan

Reklama blokujgca miejsce parkingowe

przyczepa reklamowa

czesto stojgce przyczepy reklamowe

nieestetyczne banery

ten budynek na studiach pokazywano nam jako negatywny przyktad braku ustaw
krajobrazowych - caty obwieszony banerami, a kazdy z innej parafii

banery na ogrodzeniach - dramat

czesto stojace przyczepy reklamowe

czesto stojagce przyczepy reklamowe

gigantyczne banery na $cianach budynkéw przy al. Pitsudskiego

gigantyczne banery na $cianach budynkéw, a pomiedzy nimi jeszcze jakies billboardy
banery

banery

banery, jeden z nich przykrywa $ciane z pieknej czerwonej cegty

banery, banery, banery

mnaostwo billboardow

Przy drogach powinno sie zlikwidowac szyldy i billboardy, reklama na budynkach powinna by¢
wkomponowana w estetyke budynku, powinno sie zabroni¢ stawiania przyczep z reklamami. Im
mniej wizualnej szpetoty tym lepiej

przy Piramidzie

baner przy biedronce na ul. Katowickiej

Banery na przyczepce

Reklamy wzdtuz Al. Niepodlelosci na latarniach zaktdcaja krajobraz pieknego szpaleru drzew
Caty obszar drogi od ronda do Galerii Gemini

Reklama punktu wymiany opon, umiejscowiona na przyczepie, tuz przy wyjezdzie na ulice
Oswiecimska. Dodatkowo mocno krzykliwe kolory.

Reklama akumulatoréw, réwniez zlokalizowana na przyczepie, réwniez w nieprzyjemnych,
krzykliwych kolorach.

Reklamy mobilne lokalizowane na terenie parkingu przy cmentarzu komunalnym Wartogtowiec.
Reklamy zabierajg przestrzen parkingowa, majg tez r6znoraka formute (np. wézek dzieciecy na
dachu samochodu” co zaburza tad przestrzenny. We wskazane

Kolejna reklama mobilna na parkingu przy ul. Jaworowej. W tym przypadku dodatkowe
zastrzezenie budzi kwestia ,,zmian” reklamy - na billboardzie czesto pozostawione sg resztki
wczesniejszej reklamy co wyglada niezwykle nieestetycznie.

Cate skrzyzowanie jest przyktadem nietadu reklamowego

Doklejony/ mocno swiecacy nawet w nocy baner

Stary i lekko zniszczony baner na terenie zielonym

40|Strona



80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
920
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105

106

107

108
109
110
111
112

113

114
115
116
117

Lekki chaos reklamowywzdluz mikolowskiej

Wzdtuz catej ulicy Oswiecimskiej.

Na elewacjach budynkoéw wielorodzinnych.

Na elewacji budynkoéw wielorodzinnych.

Niepotrzebne bilbordy w przestrzeni miejskiej.

Wszystkie drogi przelotowe m.in. Mikotowska

reklama Swietlna

Targowisko

ul. Grota-Roweckiego

ul. Dmowskiego

ul. Kosciuszki

Caty budynek masakra

Ohydna reklama przy BP

Absolutnie reklamy zakazane na cmentarzach

Nie powinno tu by¢ reklam ktdre nie psuja do ogolnej kolorystyki tego miejsca

Woulgarna reklama o oponach

Czesto baner zastaniajac widocznos$¢ na pieszych i rowerzystow

Przyczepy reklamowe

Reklama wielkopowierzchniowa na elewacji

Banery reklamowe na elewacji

Brak spdjnoscii chaos w witrynach sklepowych

Banery umieszczone na ptocie, czesto zniszczone, brak estetyki

Oslepiajacy neon

Najgorzej na wjezdzie do mkasta

Zajmijcie sie soba

Podswietlany duzy bilboard w formie ekranu na ktorym wswietlane reklamy w formie filmow
reklamowych. Osciagaja uwage kierowcow powodujac bezposrednie zagrozenie wypadkiem lub
kolizja.

Stojgca reklama planszowa na przyczepie, na terenie parkingu, zabiera miejsce osobom, ktére
przyjechaty na teren Paprocan.

Stojgca reklama planszowa na przyczepie, na terenie parkingu, zabiera miejsce osobom, ktére

przyjechaty na teren Paprocan.
za duzo reklam i znakéw drogowych- jeden wielki chaos

tereny rekreacyjne

Stacja paliw

Wszystkie te gigantyczne reklamy z betonu.

Wszystko jest dla ludzi, ale jednak mimo wszystko wlatbym unikaé pytan dzieci, kiedy
przejezdzamy obok, dlaczego stoi tam pani w samej bieliznie - rekalmujgca znajdujacy sie obok
SexShop.

Bardzo fajna, nowa reklama, Swietnej jakosci telebim, natomiast nie jestem przekonany, czy
reklamy absorbujace uwage kierowcow na tak ruchliwych skrzyzowaniach to rzeczywiscie
dobry pomyst.

w kazda strone

w kazdg strone

w kazdg strone

w kazda strone
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118
119
120
121

122

123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142

w kazda strone

w kazda strone

w kazda strone

Dom Handlowy AZET to jeden z charakterystycznych, kultowych budynkéw Tychow, ktéry jest
praktycznie catkowicie zastoniety przez chaotycznie rozmieszczone reklamy. Nadmiar szyldéw,
banerdéw i réznorodnych komunikatéw wizualnych tworzy wrazenie

Tereny zielone w rejonie stadionu sg przyktadem przestrzeni, w ktérej chaotycznie
rozmieszczone przyczepki z banerami reklamowymi negatywnie wptywaja na estetyke
otoczenia. Samowolnie ustawione reklamy wkraczajg w uporzagdkowang przestrzen zielo
Cata ulica Katowicka

Duzailos$¢ billboarddw, ktére szpeca, w tym na blokach

duza ilosc¢ reklam roznych formatdéw, banery na ogrodzeniach gietdy kwiatowej

nosniki reklamowe niskiej jakosci wzdtuz ul. katowickiej

duzailosc reklam jednego sklepu

duzailosc¢ reklam i szyldow przestaniajgcych budynek

reklama wielkoformatowa przestaniajaca budynek

duzo reklam na jednym budynku

Reklamy rozpraszajace na skrzyzowaniu

Reklamy na budynku

szpecacy i rozpraszajacy wysoki ekran

billboard

billboard na wiezowcu

reklamy i billboardy na bloku

banery na bramie myjni

billboardy na garazach

billboard

billboard

reklamy na blokach

reklamy na ogrodzeniach
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Prosimy wskaza¢ miejsca POZYTYWNIE ocenianych przez Panig/Pana

reklam.

@©
N
ke
r- 4
1%
[}
(a0

Strefowa

Pytanie nr 9
Prosimy wskazac¢ miejsca POZYTYWNIE ocenianych

przez Panig/Pana reklam
im bardziej intensywny kolor, tym czeSciej obszar byt zaznaczany

Rysunek 15 Odpowiedzi na pytanie nr 9
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W odpowiedzi na pytanie dotyczace pozytywnie ocenianych reklam zaznaczono fgcznie 108
punktéw, z czego 16 opatrzono dodatkowym opisem. Wskazania s wyraZznie bardziej rozproszone
niz w przypadku lokalizacji reklam ocenianych negatywnie. Najwieksze skupisko punktéw wystepuje
na placu Baczynskiego i Rynku, ale wskazywano réwniez m.in. budynek na skrzyzowaniu
al. Niepodlegtosci i ul. Grota-Roweckiego, a takze lokalizacje przy ul. Jagodowej/Jazynowej
i ul. Kosciuszki. Zauwazalna jest réowniez tendencja do wskazywania reklam znajdujacych sie wsréd
zabudowy jednorodzinnej.

Pytanie nr 9

dajcié przedsiebiorcomom
] funkcjonowa'

2

- (e
Oberiba studio =fajne. % /8
oznaczenie dziatanosci ™ 2 __ ‘Dynamiczny billboard
&

7
‘ Ryn’e"k

supendbani i 8 lfajne oznakowanie

/11
‘ mural firmy Makita jest
é\o' B y J
Y.

1673
rak reklam'w parkach :)
estetyczny

&

Turyrisk

&

przemy. stowa

6 estetyczn reklama

Strefowa

Bardzo kreatywnagreklama
ulkanizacji :)

Cyfry na mapie odpowiadajg numerom uwag.

Rysunek 16 Odpowiedzi na pytanie nr 9
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Pytanie:nr 9
7

_ Oberiba studio - fajne
oznaczenie dziatanosci

2 Dynamiciy billboard

&

%,
S ,{, 2

Y 9
W) ¥siatkajest-estetyczna

super. dbanje o zabytki 14
(16 e fajne oznkowanle

Plac Baczyﬁs-kfeg-o—;\1 » Sta'okOS'cie/n >

w parkach :)

S
' &,
3 TR
o@ Brak reklam

12215

' Ujednolicony wiualnie budynek

po remoncie
A 0 250 500 m

GLMOIMOIZIONS

Cyfry na mapie odpowiadajg numerom uwag.

Rysunek 17 Odpowiedzi na pytanie nr 9

W opisach pozytywnie ocenianych reklam najczesciej podkreslano ich estetyke, kreatywnos¢
i nienachalny charakter. Jako dobre przyktady wskazywano Plac Baczynskiego, Rynek oraz Pasaz
Andromeda, gdzie reklamy sg uporzadkowane i nie dominujg nad otoczeniem. Doceniano réwniez
ujednolicone witryny lokali ustugowych, estetyczne oznakowanie firm, murale reklamowe oraz
dbatos¢ o zabytkowg zabudowe. Opinie te sugeruja, ze reklamy s3 odbierane pozytywnie, gdy
sq spdjne z otoczeniem, czytelne i nie powodujg nadmiernego chaosu wizualnego.
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Spis odpowiedzi tekstowych do pytania 8

Lp.

10

11

12

13

14

15

16

Tabela 3 Spis odpowiedzi tekstowych do pytania 8
Opis

Ujednolicony wizualnie budynek po remoncie

Dynamiczny billboard

Oceniam pozytywnie nienachalnos¢ baneréw/reklam na placu Baczynskiego.

Brak reklam w parkach :)

mural firmy Makita jest estetyczny

estetyczna reklama

Oberiba studio - fajne oznaczenie dziatanosci

fajne oznakowanie

siatka jest estetyczna

Rynek

Plac Baczynskiego

Uporzadkowane i ujednolicone (w wigkszosci) witryny lokali ustugowych

dajcie przedsiebiorcomom funkcjonowac

super dbanie o zabytki

Bardzo kreatywna reklama wulkanizacji :)

Plac Baczynskiego i Pasaz Andromeda sg przyktadem estetycznie zorganizowanej przestrzeni, w
ktdrej reklamy nie dominuja nad otoczeniem. Nie ma tu przetadowania krzykliwymi szyldami -

poszczeg6lne miejsca i lokale sg oznaczone w sposob spojny
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obszar/obszary na uporzadkowaniu ktorych

10. Prosze narysowac
najbardziej Pani/Panu zalezy.

/Cﬁ?
Beskidzk,

Koz
O/’b ;

Oy

M// :
N7
Mty

&
o
:

przem\ls"owa

Strefowa

Pytanie nr 10
Prosze narysowac obszar/obszary na uporzadkowaniu ktdrych

najbardziej Pani/Panu zalezy
im bardziej intensywny kolor, tym czesciej obszar byt zaznaczany

Rysunek 18 Odpowiedzi na pytanie nr 10
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W odpowiedzi na pytanie dotyczace obszaréw wymagajacych uporzagdkowania zaznaczono tacznie
67 obszaréw, obejmujgcych zaréwno rozlegte tereny, niekiedy cate miasto, jak i mniejsze fragmenty
przestrzeni, az po pojedyncze skrzyzowania. Dodatkowy opis zamieszczono przy 17 wskazaniach.
Na mapie intensywnos¢ koloru zéttego odzwierciedla naktadanie sie zaznaczonych obszaréw,
a najwieksze skupiska oznaczono kolorem pomarariczowym.

Pytanie nr 10

Caly obszar miasta wymaga
uporzadkowania i ujednolicenia
reklam i sposobu prezentowania
tresci, w szczegolnosci

likwidacja negatywnych skutkow

ulica mikotowska wymaga dla mieszkancéw: hatas i

uporzadkowania - zbyt duzo oslepiajace swiatto,
reklam i zlej jakosci ograniczanie widocznosci,
% prowadzenie do chaosu w p
.

\Na(sla\NS\ka ¥
Reklamy wzdtuz drogiod -
Browaru do Cmentarza .
Komunalnego na Wartogtoweu
oraz przy skrzyzowaniu }

(Browar/Orlen/BP)

'\
[
1
'
'

{
/
reklamy powinny byé w duzym
stopniu ograniczone, a ich
forma regulowana i

i
.

, weryfikowana

Teren Paprocan oraz reklamy na
garazach naprzeciwko wyjazdu

e na.parkingu przy Paprocanach

/]
.
)
]
’
’
'
s
’
7

usuniecie reklam na
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Rysunek 19 Odpowiedzi na pytanie nr 10
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Pytanie nr 10

ulica katowicka wymaga
uporzadkowania - zbyt duze
nasycenie reklam i watpliwej
jakosci
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Rysunek 20 Odpowiedzi na pytanie nr 10

Analiza mapy oraz opiséw wskazanych obszaréw wskazuje, ze szczegélnej uwagi pod wzgledem
uporzadkowania przestrzeni reklamowej wymagaja okolice al. Niepodlegtosci, al. Jana Pawia I
i ul. Grota-Roweckiego, a takze skrzyzowanie ul. Mikotowskiej z ul. Katowicka. Wsréd istotnych
lokalizacji wymieniano réwniez ul. Kosciuszki, ul. O$wiecimska, ul. Moniuszki oraz skrzyzowanie
al. Niepodlegtosci z ul. Wyszynskiego. W komentarzach szczegélnie podkreslano problem
nadmiernego zageszczenia reklam wzdtuz ul. Oswiecimskiej, Mikotowskiej i Katowickiej, ich duzych
rozmiaréw oraz niskiej jakosci estetycznej.

Respondenci postulowali ograniczenie liczby nosnikéw, uporzadkowanie ich rozmieszczenia
i ujednolicenie formy reklam w catym miescie. Zwracali réwniez uwage na negatywne skutki, takie
jak oslepiajgce swiatto, hatas i ograniczanie widocznosci. Wsréd problematycznych miejsc wskazano
takze okolice Paprocan, gdzie krytykowano duze reklamy na garazach i przyczepy zajmujgce miejsca
parkingowe, oraz odcinek drogi miedzy Browarem a cmentarzem komunalnym w Wartogtowcu.
Jednoczesénie pojawily sie gtosy podkres$lajace potrzebe zachowania czytelnego oznakowania
ufatwiajgcego odnalezienie lokalnych przedsiebiorcéw
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11.Przedstaw w kilku stowach swoje oczekiwania/nadzieje/obawy wobec
uchwaty krajobrazowej.

Odpowiedzi na to pytanie udzielito 136 oséb. Ponizej przedstawiono zestawienie zebranych
odpowiedzi.

Tabela 4 Odpowiedzi na pytanie ,Przedstaw w kilku stowach swoje oczekiwania/nadzieje/obawy wobec uchwaty
krajobrazowej.”

lL.p. Odpowiedz

Obawiam sie, ze uchwata nic nie zmieni w wygladzie miasta. W sytuacji, gdy przepisy uchwaty
nie beda szybko i dotkliwie egzekwowane, reklamy i materiaty wyborcze dalej bedg zasmiecac
miasto.

Zakaz wielkoformatowych reklam na budynkach, szczegoélnie tych zastaniajacych okna/cate
elewacje. Zakaz migajacych reklam LED oraz zakaz wieszania baneréw na ptotach. Kontrola
pozwolen na reklamy wystawiane na wysokich wieszakach.

Brak reklam. Jedynie mate szyldy w miejscu dziatalnosci o stonowanych barwach, bez zdjec i
krzykliwych rysunkow

Doswiadczenia Szczawnicy (2024) i Zakopanego (2026) potwierdzaja skutecznos¢ uchwaty
krajobrazowej. Tychy powinna przyjac¢ analogiczne rozwigzania: strefy chronione, limity
wielkosci nosnikow, okres dostosowawczy. Bez natychmiastowej interwencji chaos reklamowy
bedzie trwat.

Mam nadzieje ze liczba baneréw reklamowych zmniejszy sie i ograniczy tylko do miejsc na to
przeznaczonych tzn. bilboardéw wolnostojgcych i umieszczonych na budynkach.

Nadzieja na oczyszczenie krajobrazu z wielkich bilbordéw i réznego rodzaju wielkich reklam,
ogtoszen. Réwniez usuniecie starych wyptowiatych reklam a takze wielkopowierzchniowych z
elewacji budynkow. Nie miatem cierpliwosci zeby szukac i znajdowac wszystkie elementy
krajobrazu we wszystkich miejscach.

7/ Catkowity zakaz bilbordéw, baneréw ma elewacjach czy ogrodzeniach. Per analogia do
rozwigzan stosowanych w Stowenii

Ogdlnie uwazam ze nie powinno by¢ reklam. Swiat sie zmienit, mamy internet, mamy inne
zrédta informacji. Ktos jak chce np. wymienié okna to na pewno nie bedzie sie kierowat reklama
w postaci baneru a wykona rozeznanie rynku w internecie. Nikt juz z tego nie korzysta! Reklamy
powinny dotyczy¢ tylko naszego miasta i wydarzen ktore sie u nas odbywajg, powinny mie¢
spojna grafike i kolorystyke. Koniec z zasmiecaniem ulic reklamami deweloperdw, firm
ustugowych itp.

Moje oczekiwania to uporzadkowanie reklam w miescie,aby wkomponowaty sie w krajobraz
miasta i wygtadaty tadnie. Natomiast obawy-ze i tak miasto z tym nic nie zrobi

i) Nadzieje? Tylko osoby z wyksztatceniem kierunkowym powinny robic¢ reklame zewnetrzng a nie
kazdy sredniak co umie w Canve. Najpaskudniejsze sa wielkoformatowe reklamy na blokach.
Oraz stawiane w losowych miejscach przyczepki. Ah, i te bannery wieszane na prywatnych
ptotach - na Pitsudskiego Tech Car ma obrzydliwag wystawke "reklam". Powinno to by¢
zakazane. Ale ja zakazatabym wymiany okien w bloku jesli nie sa takie same jak inne, albo
malowania balkondéw zgodnie z catym blokiem. Ale ja dziwna jestem :)

il Oczekuje, ze miasto pozbedzie sie reklam na ptotach, billboarddw oraz szpecacych witryn

i»2 Najlepiej bytoby ograniczy¢ liczbe reklam i tez sprawic, zeby nie byty wieszane na plotach
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reklama powinna by¢ mozliwe wtopiona w otaczajaca przestrzen, nie powinna by¢ krzykliwa i w
nocy razi¢ w oczy, szczegolnie w rejonie skrzyzowan i drég. Nie powinno w ogole byc¢ reklamy
wielopowierzchniowej, za wyjatkiem elewacji gdzie nie ma okien.

Oczekiwania: mniej reklam, ustalenie miejsc ich wywieszania, ograniczenie form i wielkosci.

Reklama powinna by¢ w miejscu prowadzenia dziatalnosci. Ewentualnie w miejscach
wyznaczonych, a nie gdzie popadnie

Oczekuje uporzadkowania i ograniczenia samowolki w kwestii umieszczania i ekspozycji reklam
w przestrzeni miejskiej

17/ licze ze uchwata krajobrazowa uporzadkuje chaotycznie umiejscowionie reklamy, dzieki tej
uchwale jest nadzieja ze miasto Tychy bedzie wygladato jako zadbane i uporzadkowane
Oczekuje kompleksowych regulacji umozliwiajgcych pozbycie sie bilboardow, szyldéw i
plakatow z poboczy drég, skrzyzowan i budynkdow.

- zakaz reklam na ogrodzeniach - zakaz umieszczania na budynkach reklam innych niz szyld /
logo punktu, ktory w danym budynku sie znajduje - okreslenie maksymalnej wielkosci reklamy /
logo (np. zeby stowo CASTORAMA nie byto wysokosci budynku) - warto podpatrze¢ sprawdzone
rozwigzania z Krakowa

- ograniczenie liczby nosnikéw na powierzchni (np. max 1 sztuka co X metréw), - zakaz
ustawiania reklam na terenach zielonych, w lasach, w parkach, - na stacjach paliw - zakaz
reklam innych niz totem z cenami i logo (zadnych reklam kawy ustawionych miedzy choinkami,
czy 2metrowych hot-dogéw na poboczu)

Juz raz wypetniatam podobng ankiete. Co do zmian: jezeli miastu zalezy na estetyce i zdrowiu
psychicznym mieszkaincéw to powinno zacza¢ od pozbycia sie billboardéw, duzych reklam na
budynkach, czy niedawno ustawianych reklam z filmami - te dodatkowo powodujg tzw.
Zanieczyszenie Swiattem. Pytanie ile potrwa jeszcze praca nad prosta uchwata,.gdzie przede
wszystkim powinno sie bra¢ pod uwage zwyktego mieszkarica, ktéry odprowadza najwiecej
podatkéw na rzecz Miasta Tychy, a nie paru przedsiebiorcéw, ktérym zalezy na jeszcze
wiekszych reklamach. Tylko, ze ci przedsiebiorcy nie mieszkajg zwykle w "miescie" tylko poza
lub na obrzezach, w domach jednorodzinnych, gdzie tych reklam nie ma i nie widzg ich na co
dzien, wiec nie majg one wptywu na ich zdrowie psychiczne. Chyba ze tak dtuga praca nad tg
uchwata to tylko przecigganie tejze kwestii. Dodam ze gtosowatam na pewna radng, dlatego ze
obiecata m.in. Ze ta uchwata powstanie i bedzie ona miata jak najszerszy zakres, na razie
obietnice sktadane przez prezydenta i radnych ekipy rzagdzacej nie sa realizowane zgodnie z
interesem mieszkancow, ktdrzy na nich gtosowali.

zawarta w odpowiedzi na pytanie 7me

Obawy - Ze nic nie wniesie, bo liczy sie i tak tylko pienigdz i uktady. Nadzieje - ze jednak nastgpig
jakies$ pozytywne zmiany, by krajobraz Tychow ulegt poprawie.

Kazda reklama - zgoda wtasciwej komorki odpowiedzialnej za estetyke miasta, zakaz tzw
przyczepek z reklamami, stojacych szkieletorow i innych wykraczajacych poza przyjete i jasno
okreslone normy konstrukcji i miejsca. Koniecznosc¢ konsultacji zadministratorem budynkéw
szyldéw sklepow i innych lokali uzytkowych.

Mam nadzieje, ze ustawa bedzie miata na celu ograniczenie reklam zwtaszcza w poblizu drog.
Aby ta uchwata nie ograniczata zbytnio lokalnej przedsiebiorczosci i reklam wzdluz gtéwnych
ciggdw komunikacyjnych. Autobusy komunikacji miejskiej mozna by objaé zakazem reklam na
zewnatrz aby nie rozpraszaty kierowcow

Nie akceptuje sytuacji w ktérej musiatbym zdjg¢ szyld z wtasnego ptotu.

Zamieni¢ wszystkie dziwne reklamy, w réznych ksztattach, pomystach, na przyczepach,
pustakach itp. itd. w jeden, uporzagdkowany wielki "Baner" przy rondzie z kilkoma-kilkunastoma
(np.15 miejscami na 15 reklam) na reklamy identycznego rozmiaru i "stylu"!

Mam nadzieje, ze uchwata krajobrazowa ograniczy samowole przedsiebiorcow, tak co do
wielkosci, jak i kolorystyki oraz miejsc lokalizowania reklam. Chciatabym aby reklamy byty
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mniejsze, nie zajmowaty potrzebnej przestrzeni publicznej, a ich kolorystyka nie odwracata
uwagi za kierownica i nie sprawiata wrazenia ,bataganu” w przestrzeni publicznej.
Napewno gdyby wprowadzi¢ konkretny wyglad do dzielnicy np na starych Tychach czy
Baczynskiego stonowane wpasowujace sie w klimat starego miasta

Im mniej reklam tym lepiej, internet jest od takich rzeczy. Znajde sobie to czego szukam.

Reklamy powinny by¢ lokalizowane na budynkach lub w ich poblizu informujac, co w danym
budynku sie znajduje lub wyznacza¢ kierunek dojscia do szukanej ustugi. Uwazam, ze zbedne
sg reklamy w Srodku miasta, oddalone od ustugi, ktérej konkretnie dotyczy. W dobie internetu
wiekszosc¢ osob tam sprawdza lokalizacje i jedzie do konkretnego miejsca. Reklama, szyld itd.
powinna utatwi¢ mi odnalezienie ustugi w momencie kiedy dojade pod konkretny adres (np. w
ciggu sklepow). Wielkie bilbordy ujmujg urokowi miasta, a nie sprawiaja, ze odbiorcy chce sie
tam bardziej p6js¢. Wielko$¢ powinna by¢ dobrana tak, by reklama byta po prostu czytelna.
Element, ktéry powinien by¢ zakazany to lokalizacja duzych reklam i bilbordéw w parkach itp.
Dla mnie jest to przestrzen w ktérej powinno byc¢ zielono.

Ustawa powinna regulowac wielkoS¢ przestrzeni reklamowanej, oraz sposob jej prezentacji

Zacznijmy od tego ze wiekszos¢ billboardow w Tychach nie posiada pozwolen budowlanych a
mimo wszystko stojg i sg stawiane. Tutaj potrzeba stanowczych dziatan, a nie kosmetycznych
przegladéw bo w miescie panuje chaos pod tym wzgledem. Przede wszystkim wszystkie
reklamy i billboardy wzdtuz drég powinny by¢ natychmiast usuniete poniewaz angazuja uwage
kierowcow i stwarzajg realne ryzyko dla zdrowia, zycia kierowcow i pieszych. Reklamy
wywieszane budynkach, czesto wielkopowierzchniowe ptachty reklamowe wprowadzaja chaos
architektoniczny. Jest to oczywista degradacja jakosci zycia mieszkancow, a zyski finansowe sg
dla miasta zadne. Wyremontowany niedawno budynek Urzedu Skarbowego przy ul. Grota
Roweckiego ma po drugiej stronie ulicy zanieczszczong wizualnie przestrzen w sposéb
absolutny wszelkiego rodzaju bilboardami i ptachtami reklamowymi na elewacjach (sklep AZ).
Podsumowujgc w pierwszej kolejnos¢ powinno sie usungé reklamy o powierzchni powyzej
12m2. Nie ma powoddw aby z odlegtosci stu lub wiecej metréw kierowcy i piesi byli atakowani
takimi duzymi reklamami.

uchwata musi jednoznacznie okresli¢ obszary dopuszczajgce ewentualne formy reklamy w
miescie

Obawa jest to, ze nie zostang w niej uwzglednione potrzeby mieszkancéw w obszarze
ograniczania chaosu przestrzennego. Reklamy w ogole powinny znikngc z przestrzeni miejskiej,
a obawiam sie , ze uchwata bedzienkierowac sie rachunkiem ekonomicznym i interesem
zarzadcow/wtascicieli powierzchni reklamowych

Tychy s3 piekne. Nowo powstate neony, czy murale pieknie zaprojektowane i wykonane sa
ozdobg, wszelkie inne reklamy sa zbedne. Nie mam oczywiscie na mysli szyldéw reklamowych
dany punkt sprzedazowy, bo rzemieslnik/sprzedawca musi pokazac ludziom gdzie sie znajduje.
Za duzo reklam, wiecej wolnej przestrzeni

Oczekuje ze bedzie mniej reklam

Aby reklamy byty ciekawe , jednoczesnie nie ,,chamskie” czy ,,doklejone ” do miejsc jak i miaty
pewnie zasady - np by banery nie mogty Swieci¢ mocnym Swiattem w nocy - przyktad nowy
baner przy stacji BP na zwakowskiej.

Uwazam,ze nadmierna ingerencja moze spowodowac niezadowolenie wsrod przedsiebiorcow.
Wspotpraca i pomoc tak, budowanie estetycznej przestrzeni miejskiej we wspotpracy z
przedsiebiorcami jest bardzo dobrym dzialaniem

Oczekuje przede wszystkim uporzadkowania przestrzeni miejskiej i ograniczenia nadmiernego
nagromadzenia reklam, szczegdlnie duzych billboardéw, ekrandw LED i przyczep reklamowych.
Uchwata powinna poprawic estetyke miasta, ale jednoczes$nie uwzglednia¢ potrzeby lokalnych
przedsiebiorcéw i umozliwia¢ im czytelne oznakowanie oraz reklamowanie dziatalnosci.
Wazne, aby wprowadzane zasady byty jasne, proporcjonalne i dostosowane do charakteru
poszczegolnych czesci Tychow.
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Nie mam zdania

Zlikwidowanie reklam w centrum na najwiekszych skrzyzowaniach oraz wzdtuz ulicy
Oswiecimskie;j.

jestem petna zachwytu ze miasto przystepuje do tej uchwaty, jest niezbedna dla naszego
miasta

Od kilku lat mieszkam w Krakowie, w Tychach mieszkatam prawie 40 lat. W Krakowie uchwata
krajobrazowa przyniosta wiele dobrego, byty miejsca (przestrzenie publiczne), ktdére byty
niewidoczne. Ujednolicenie zasad sytuowania nosnikéw reklamowych, ograniczenie ich
gabarytéw wyeliminuje chaos wizualny i z pewnoscia zwiekszy estetyke miasta.

‘¥4 Oczekuje iz uchwata wymusi usuniecie wszystkich nielegalnych reklam, czyli tych znajdujgcych
sie w pasie drogowym, tych emitujgcych dodatkowe Swiatto i wptywajacych na kierowcow, ze
znikng szmaty porozwieszane na ptotach, a estetyka przestrzeni wspolnej sie popeawi

Mam ogromna nadzieje ze miasto uporzadkuje chaos i wszechobecna reklamoze

Dla mnie jest wazne aby reklamy byty ustawione w odpowiednich miejscach, w odpowiedniej
liczbie i odpowiedniej wielkosci. Na pustych przestrzeniach moga by¢ wieksze, natomiast na
osiedlach, na skrzyzowaniach w miejscach o ograniczonej widocznosci powinny by¢ mate aby
nie powodowaty niebezpieczenstw. Wazny jest réwniez kolor reklam. Nie powinny by¢ jaskrawe,
lecz montowane w stonowanych kolorach.

Dobrze bytoby, aby miasto i MZUiM na swoich terenach zrobito porzadek. Drogi wjazd/wyjazd z
miasta zrobig robote. Obawy - ze radni przestrasza sie podjecia uchwaty, bo to cos ludziom daje
- przestrzen czystg i estetyczng, ale i zabiera - niektorzy straca 50 zt na rok za ro, ze baner byle
jaki wisi na ogrodzeniu. No i czas, ze to dtugo potrwa.

Nosniki reklamowe w Tychach sg niepotrzebne, bez wyswietlaczéw elektronicznych - zwtaszcza
w poblizu skrzyzowan. Ewentualnie stworzenie tablic ogtoszeniowych w kazdej dzielnicy bedzie
wystarczajgce.

WYWALIC

Wprowadzenie ograniczenia powierzchni szyldéw, baneréw i stonowanie kolorystki oraz
wzorow

Nadzieja, ze w miare szybko da sie uporzagdkowac. Obawy, ze dtugo to potrwa i prowadzacy
dziatalno$¢ beda protestowac.

Niech miasto uporzadkuje swoje tereny drogowe i obok drog i zakaze tych lawet

Wiekszos¢ reklam jest brzydka i tandetna

<y/| Powiem szczerze ze bardzo licze na to ze te reklamy znikna. Jestesmy bombardowani caty czas
reklamami z kazdej strony. A realnie to idgc na zakupy czy tez idac do innej ustugi - tam
powinnismy méc dopiero reklamy zobaczy¢. Albo na wydarzeniach gdzie moga reklamodawcy
cos zasponsorowac. Niech kazdy odpowie sobie na pytanie - ile razy kupit co$ na podstawie
reklamy statycznej w miescie? Podejrzewam ze zero. Zobaczmy jak to zrobit Krakéw albo
Norymberga czy tez inne tadne miasta. Reklamy sg absolutnie subtelne, lub nie ma ich wcale.
Bardzo prosze wtadze aby realnie usunac te szpecace bilboardy, stonowac je mocno,
zmniejszy¢ i w efekcie poprawi¢ nasze piekne miasto

Natychmiastowe usuwanie reklam zaslaniajacych widocznos¢ czy tez uciazliwy dla
mieszkancow. Brak reklam w poblizu obiektow zarzadzanych przez miasto, urzeddéw, parkéw,
pomnikow. Ograniczenie reklam na paprocanach. Ujednolicenie designu, bo jest zbyt
chaotycznie. Zakaz oklejania witryn. Powrét do neondéw nawigzujacy do tych dawniejszych.
Reklamy w pasie drogowym lub w jego poblizu sg ignorowane przez kierowcow. Ich lokalizacja
jest czesto w poblizu przejsé dla pieszych - kierowca skupia swojg uwage na nim a nie na
reklamie.

Mam nadzieje ze nie bedziemy nigdy wygladac¢ jak wjazd do Zakopanego. Podrézuje sporo po
Swiecie i to nie jest nigdzie tak popularne jak w Polsce.
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mam nadzieje na uporzagdkowanie reklam w przestrzeni miejskiej, ograniczenie ich
przypadkowego rozmieszczania i poprawe estetyki miasta
Ciezko na telefonie wypisywac ale ogdétem stary rynek i strefa przemystowa ma nawalone
reklame na reklamie ze sie nie da
Ujednolicenie wytycznych dotyczacych reklam, zachowanie estetyki, ograniczenie ilosci
billboardéw, odstoniecie elewacji budynkoéw, biezaca aktualizacja reklam, nadzér nad
reklamowanymi tresciami (reklamy powinny by¢ estetyczne, zgodne z normami spotecznymi i
niepowodujgce odczucia dyskomfortu), zlikwidowanie porzuconych przyczep z reklamami
(niejednokrotnie zarastajgcych trawa), ograniczenie lub zlikwidowanie reklam swietlnych
powodujacych zanieczyszczenie Swiattem i oslepianie oraz dZzwiekowych
Oczysci¢ miasto
Jest stabilnie
Chciatabym aby zakazano wieszania wszelkich reklam- tak jak np. w Krakowie.
7/| Zakaz przyczep z reklamami, zakaz plandek, wyznaczone miejsca na reklamy
Boje sie, ze zndw lekkoduchy z urzedu wymysla sposéb na wydanie milionéw na utrudnianie
zycia mieszkancom- tak jak w przypadku ITS i zwezania drég
Nic sie nie zmieni. Prezydent bojaZliwie podchodzacy do jakiegokolwiek dziakania
v(1l Zakaz samochddw zaparkowanych z banerami przyczepami, jakies auto z wozkiem dzieciecym
na dachu masakra jakas. Stoja te przyczepy porozrzucane w miescie i paskudza. Stare banery
wisza polowa tych firm juz nie istnieje a Smieci to dalej. Najgorsi sa kibice gks ktorzy
"rekalmuja" mecze na czarnej folii stretch rozwinietej miedzy drzewami i to w miejsach gdzie np
zaslania to widok kierowcy auta. No ale kiboli w tym kraju nikt nie ruszy
Brak baneréw reklamowych, politycznych, bez reklam typu przyczepa na parkingu.
775 ereklamy dopasowane do terenu, teren zielony to reklama nie zaktdca przyrody dostosowana
pod konkret kolorystycznym elimit reklam obok siebie
<} ereklamy dopasowane do terenu, teren zielony to reklama nie zaktdca przyrody dostosowana
pod konkret kolorystycznym elimit reklam obok siebie
5 ograniczanie reklam wzdtuz ulicy Oswiecimskiej i Mikotowskiej, za duzo znakéw drogowych
wielki chaos- brak estetyki
<) Wzorem szyldéw i reklam nie budzacych watpliwosci sa te na wyremontowanym budynku na ul
Grota Roweckiego (obok US). Informacje o sklepach i dziatalnosci sa jednolicie oznaczone.
Mam nadzieje, ze uchwata krajobrazowa utrzyma na takim samym poziomie ilos¢ reklam jak do
tej pory lub nizszym

7/| Nie podobajg mi sie reklamy - naprawde - wielkoformatowe
748 brak strategii dziatania, brak kompetencji, brak wizji miasta
°) Zmniejszenie ilos¢ reklam, a szczegdlnie tych ledowych na terenie catych Tychéw oraz zamianie
ich na mniejsze lub dyskretniejsze
Poprawa bezpieczenstwa pieszych i kierujgcych pojazdami
Reklamy na billboardach tego samego rodzaju ( billboardy powinny mie¢ ujednolicong forme -
taka sama konstrukcje, ksztatt, kolorystyke oraz wysokosc).
Mam nadzieje ze uchwata faktycznie ograniczy nadmiar reklam na kazdym kroku i dzieki temu
miasta bedzie zielone i naturalne .
Zakaz reklam wielkogabarytowych i wiszacych na blokach budynkach oraz wolnostojgcych

usungc reklamy z przestrzeni publicznej
Usungc¢ wszelkie reklamy, przeniesc do internetu

W dobie internetu i wszech obecnych mediach spotecznosciowych jestem za catkowitym
zakazem reklamowania wszelkich produktow w przestrzeni publiczej.

:y/| Znaczne zmiejszenie liczby baneréw reklamowych w catym miescie, ograniczenie reklamy
danego przedsiebiorstwa do jednego banera/tablicy o ograniczonej powierzchni
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18 Ulica Mikotowska jest cata pokryta reklamami. Poza tym ujednolicenie reklam/ rodzajow/
estetyki bytoby wskazane.

Zredukowanie do minimum reklam w przestrzeni miejskiej, ograniczenie wielkosci reklam i ich
"krzykliwosci",

Wyznaczenie stref reklam w przestrzeni publicznej, ograniczenie gabarytéw reklam.

Mniejszy chaos, lepsza widocznos$¢ oraz wyglad miasta

Likwidacja mnogosci reklam. Likwidacja reklam na przyczepkach samochodowych
porozstawianych po miescie. Likwidacja reklam swietlnych / migocacych przy ulicach i
dezorientujacych kierowcow.

brak.

To Swietna decyzja, ktora porzadkuje przestrzen i podnosi jakosc zycia mieszkancow.
Prosze o usuniecie znaku naziemnego lidla na ul. Jaskowickiej,

Jesli reklama jest gdzies przy bloku i nie zastania zieleni niech zostanie. Najgorzej jest na
browarze. Czasem nie wiadomo gdzie patrze¢. Reklamy Swietlne tylko $lepig i przeszkadzaja
7/ Mysle ze nic nie trzeba poprawiacd.

Nie mam obaw. Trzeba isc do przodu i dbac¢ o spokdj psychiczny mieszkancow.

Znikna reklamy z miasta.

Likwidacja reklam lub w znacznym stopniu ich formy, kolorystyki i ogdlnej estetyki

Ochrona krajobrazu i miejsc rekreacyjno wypoczynkowych

Jesli cos jest nie tak, to wystarczy upomniec wtasciciela dziatki i to wystarczy

Chciatbym zeby w miescie byty dozwolone reklamy tylko w jednym stonowanym stylu
graficznym ustalonym przez miasto.

Nie jestem przekonany, czy jest w ogéle potrzebna.

Nawigzujac do problemu bezmyslnego oszpecania Tychéw komercyjnym chaosem, moje
stanowisko wobec procedowanej uchwaty krajobrazowej wyrazaja trzy kluczowe kwestie: 1-
nadzieja - bezkompromisowe i catkowite usuniecie wielkoformatowych billboarddéw z
kluczowych skrzyzowan, al. Jana Pawta Il czy ul. Grota-Roweckiego, co pozwoli odzyskac
unikalny, zielony krajobraz miasta, 2 - oczekiwanie - wdrozenie surowych, jasnych standardéw
estetycznych oraz nieuchronnych sankcji finansowych, ktére uniemozliwig podmiotom
komercyjnym obchodzenie prawa (np. za pomoca mobilnych przyczep czy "instalacji
tymczasowych"), 3 - obawa - skrajny egoizm wtadz miasta wobec lobby reklamowego, dtugie
okresy przejsciowe rozmywajgce reforme oraz brak egzekucji przepiséw, co zamieni obiecujgcy
dokument w bezuzyteczny, martwy zapis prawny.

Uchwata krajobrazowa powinna porzgdkowa¢ miasto, ale nie na zasadzie "wyrzucamy
reklamy". Wazne jest okreslenie obszaréw zabytkowych, gdzie mogg zostac reklamy mato
inwazyjne (np. citylighty) i pozostatych obszaréw miasta, gdzie max. format to 18 m2. Zakaz
reklam na banerach winylowych, ktére najbardziej szpeca, po 1-2 szyldach na dziatalnos¢
gospodarczg i zmiana bedzie natychmiastowa. Jezeli po wprowadzeniu nie bedzie
oczekiwanych efektéw, zawsze mozna zrobi¢ nowelizacje z kolejnymi zmianami. Krétka
uchwata, bez zbednych regulacji, odlegtosci, koloréw itd. Rynek potrafi sam regulowac takie
sytuacje.

i/ oczekuje uporzadkowania przestrzeni z dziesigtek baneréw i ogromnych tablic ktére sa
postawione, bez zadnego dialogu z mieszkaricami miasta, prosze wzia¢ przyktad z miast ktére
juz od dawna dziatajg na rzecz materii o ktérg Panstwo pytacie

Mam nadzieje, ze uchwata ureguluje kwestie zwigzane z reklamami i banerami sytuowanymi
miescie, ktorych zdecydowanie jest za duzo.

Oczekuje radykalnego usuniecia reklam z przestrzeni miasta, w szczegélnosci z miejsc ich
najwiekszego nagromadzenia np. przy drogach wjazdowych do miasta lub tam gdzie

©
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przestaniaja naturalny krajobraz. Oczekuje usuniecia reklam wielkoformatowych w miejscach
innych niz strefa przemystowa.

Dbatos¢ o spojna koncepcje szyldow reklamowych, baneréw na oknach wystawowy i
budynkach, dbato$¢ o dobrostan estetyczny osob przebywajacych w przestrzeni Srédmiescia
miasta

oczekuje przede wszystkim umiaru, estetyki i dopasowania do otoczenia. Reklama powinna
informowac, ale nie dominowac nad ulica, architekturg i zielenig. Wazne jest dla mnie, aby
nosniki reklamowe byty uporzadkowane pod wzgledem wielkosci, formy i kolorystyki, a ich
liczba byta ograniczona. Nawet dobrze zaprojektowane miejsca reklamowe mogg tworzyc
chaos, jezeli pojawiajg sie zbyt czesto i w zbyt duzym zageszczeniu.

Ustawa krajobrazowa to nie tylko ograniczenie oraz ujednolicenie pozostatych szyldow
reklamowych. To takze catkowite usuniecie potykaczy z miasta, ujednolicenie koloréw
budynkow (jezeli jednym budynkiem zarzadza kilka podmiotéw), zakazy zmian w przestrzeni
wspolnej (w szczegdlnosci zwigzanych z zewnetrzna fasadg) w spétdzielniach i wspdélnotach dla
ocieplonych/odmalowanych budynkoéw (jednolite kolory zewnetrzne stolarki okiennej, jednolite
kolory balkonéw/barierek na balkonach). Moje obawy dotycza jakosci ustawy. Obawiam sie, ze
powstata ustawa krajobrazowa bedzie zbytnio pobtazliwa wobec problematycznych dla wielu
mieszkancow spraw.

Uporzadkowanie przestrzeni miasta, ograniczenie chaosu reklamowego i ochrona charakteru
Tychow. Licze na jasne i konsekwentne zasady dotyczace reklam oraz ich skuteczne
egzekwowanie. Mam nadzieje, ze uchwata pozwoli przywrdcic estetyke i czytelnos¢ miejskiej
przestrzeni, bez nadmiernego ograniczania dziatalnosSci lokalnych przedsiebiorcow.

Reklamy wizualne powinny calkowicie zniknag¢, jak opisalam wyzej.

reklamy powinny by¢ dostepne i wymagane przez przepisy - skoro ktos ptaci za lokal, powinien
mie¢ mozliwo$¢ oznaczenia swojej dziatalnosci i umiejscowienia swojego LOGOTYPU -
jesteSmy wzrokowcami, szybko trafiamy na znane nam z internetu logotypy - zabki, pzu, pko itp.
a firma ktdrej strone odwiedzamy z reguty swoje logo takze posiada, wypracowane i opatrzone
przez klientéw przez lata a nie moze go eksponowac bo kto$ ma takie widzimisie

zrobienie porzadku z nielegalnie ustawianymi przyczepami reklamowymi

Reklamy powinny by¢ spojne z wygladem elewacji budynku. Stonowane i ze smakiem a nie
krzykliwe, czy zawierajgce gorszace zapisy czy obrazy-np. Sklep sex-shop wzdtuz ulizy Grotta-
Roweskiego

Reklamy na trwale zaparkowanych postumentach mobilnych powinny by¢ niedozwolone. Od
zwyktej reklamy zewnetrznej, niebedgcej bezposrednio w miejscu prowadzenia dziatalnosci
miasto powinno pobiera¢ dodatkowe optaty. Miejsca rekreacji powinny by¢ w sposéb
szczeg6lny chronione przed natarczywa reklama.

Mam nadzieje ze reklam bedzie jak najmniej. Wystarczy juz ze na kazdym kroku stoi nowy, do
niczego nie pasujacy blok.

Reklamy powinny catkowicie zniknac¢ z przestrzeni publicznej stwarzaja niebezpieczenstwo,
rozpraszajg uczetnikdw ruchu drogowego, zaburzaja odbidr tyskiej architektury, tworza
poczucie bataganu i chaosu. Szyldy firm powinny by¢ elementem ozdobnym dla budynku, a nie
szpecacym dobrym przyktadem jest wyremontowany budynek przy Urzedzie Skarbowym gdzie
w koncu zapanowat porzadek. Jako mieszkaniec licze ze uchwata w koricu sprawi ze miasto
bedzie czyste

reklamy powinny znikna¢ z krajobrazu

przejrzystosc, brak chaosu i krzykliwosc reklam ktore zaktocajg koncentracje

brak reklam przy drochach (te ochydne stupy rodem z lat 90'tych), ograniczenie reklam na
budynkach: zakaz na budyknach, w ktérych nie jest prowadzona dziatalno$¢, a tam gdzie jest
(np pawilony na parterze): scisle okreslona (min wielko$¢) + projekt reklamy ma by¢
kazdorazowo zatwierdzony przez wtasciwg osobe np z UM.
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Usunaé 95 % wszystkich reklam

Likwidacja lawet reklamowych. Limitowanie czasu ekspozycji baneréw. Wprowadzenie koloru
do reklam - swiezo wyremontowany budynek sgsiadujacy z Urzedem Skarbowym (na przeciwko
AZ-u) mato, ze jest szary, to poziom reklam istniejagcych tam lokali ustugowych jest
dramatyczny: szaro, szaro, szaro... Nalezy promowac reklamy spdjne dla danego obszaru,
mozliwe podswietlane.

Jak najszerszy zakaz reklam. Szyld na siedzibie w zupetnosci wystarczy.

«v7/ Miasto bez baneréw i reklam

Zlikwidowac wigkszosc¢ reklam i bilboardow

Oczekuje zakazu billboardow przy skrzyzowaniach, siatek wielkoformatowych na blokach,
ujednolicenia standardéw w miejscach takich jak Rynek, plac Baczynskiego

Uchwata nie powinna zabrania¢ umieszczania reklam na Scianach budynkéw, w tym
wielkopowierzchniowych reklam na blokach. Co najwyzej moze ograniczyc liczbe
wolnostojacych bilboardow reklamowych i ewentualnie uporzadkowac reklamy umieszczane
na ptotach ale tak, by dozwolone byty jedna lub 2 reklamy, a niedozwolone wiele osobnych
reklam, zeby unikngc¢ pstrokacizny.

Mniej reklam. Mniej baneréw na ptotach. To i tak nie jest skuteczna reklama. Wszedzie.
Uporzadkowanie szyldéw zamiast wielokolorowych, stabo zaprojektowanych oklejen szyb (duzy
format psujacy architekture).

poprawa jakosci i zmniejszenie ilosci reklam

Przyznam sie szczerze ze tych reklam jest juz tak wiele, ze przestatam je zauwazac i chyba
przesztam do nich do porzadku dziennego. Nie mniej, gdyby byto ich mniej, miasto na pewno
zyskatoby na tym wizualnie.

wiecej porzadku, czystosci, zieleni

Oczekuje iz miasto usunie wszystkie zbedne i nielegalne reklamy, ze bedzie respektowany
zakaz stawiania reklam w pasie drogowym, a neony nie beda $wieci¢ po oczach

wyeliminuje ogromne reklamy wielkopowierzchniowe, wprowadzitad i estetyke w szyldach
sklepow

Analiza odpowiedzi wskazuje, ze respondenci przede wszystkim oczekujg ograniczenia liczby reklam
i uporzadkowania przestrzeni miejskiej. Najczesciej postulowano ograniczenie wielkoformatowych
billboardéw, baneréw na ogrodzeniach, reklam na przyczepach oraz ekranéw LED. Podkreslano
rowniez potrzebe ujednolicenia szyldow pod wzgledem wielkosci, kolorystyki i formy, a takze
dostosowania ich do charakteru otoczenia.

Istotnym oczekiwaniem jest wprowadzenie jasnych zasad dotyczacych lokalizacji i rozmiaréw
reklam, szczegdlnie w poblizu gtéwnych ulic, skrzyzowan oraz na terenach zielonych i rekreacyjnych.
Respondenci zwracali takze uwage na konieczno$¢ usuwania nielegalnych, zniszczonych
i nieaktualnych nosnikéw oraz poprawy bezpieczenistwa ruchu drogowego. Cze$¢ ankietowanych
opowiadata sie za catkowitym wyeliminowaniem reklam z przestrzeni publicznej, pozostawiajac
jedynie szyldy informujace o miejscu prowadzenia dziatalnosci.

Najwieksze obawy dotyczyly skutecznosci wdrazania uchwaty. Respondenci obawiali sie braku
konsekwentnego egzekwowania przepiséw, przedtuzania prac nad regulacjami oraz przedkfadania
intereséw ekonomicznych nad potrzeby mieszkarncéw. Jednoczesnie wskazywano, ze nowe zasady
nie powinny nadmiernie ogranicza¢ mozliwosci reklamowania lokalnych firm.

Wsréd mniej typowych propozycji znalazty sie pomysty zastapienia wielu pojedynczych reklam
wspolnymi nosnikami, objecia zasadami estetycznymi takze elewacji, okien i balkonéw, powrotu do
neonéw oraz wprowadzenia dodatkowych opfat za reklamy umieszczane poza miejscem
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prowadzenia dziatalnosci. Pojawily sie rowniez gtosy sceptyczne wobec uchwaty, kwestionujgce
potrzebe wprowadzania szerokich regulacji.

Podsumowujac, respondenci oczekujg przede wszystkim poprawy estetyki Tychéw, ograniczenia
chaosu reklamowego i ochrony charakteru miasta. Kluczowe znaczenie maja dla nich przejrzyste
zasady oraz ich konsekwentne egzekwowanie, przy jednoczesnym uwzglednieniu potrzeb lokalnych
przedsiebiorcow.

12. Dziekujemy za wysitek wtozony w wypetnienie ankiety oraz czas, jaki
Panstwo jej poswiecili. Jak oceniasz ankiete?

20%

33%

7%

13%

27%

102 3 @m4 @5

Wykres 6 Odpowiedzi na pytanie ,Jak oceniasz ankiete?”

Ocena ankiety byta zréznicowana, jednak przewazaty wysokie noty. Najwiecej respondentéw, 33%,
ocenito ankiete na 5, natomiast 27% przyznato jej ocene 4. Ocene 1 wskazato 20% badanych, ocene
3-13%, a ocene 2 - 7%.

tacznie 60% respondentéw ocenito ankiete na 4 lub 5, co wskazuje, ze wiekszo$¢ uczestnikéw
ocenita jg pozytywnie. Jednoczesnie 27% badanych przyznato najnizsze oceny (1 lub 2), co moze
sugerowac, ze czes¢ ankietowanych dostrzegta obszary wymagajace poprawy.

4. Podsumowanie

Podsumowanie wynikéw geoankiety
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Geoankiete dotyczacg postrzegania reklam w przestrzeni miejskiej Tychéw przeprowadzono w
dniach 22 wrzesnia - 1 pazdziernika 2026 r. Wzieto w niej udziat 178 oséb. Zebrane odpowiedzi
stanowig kontynuacje badania ankietowego z 2024 r. i materiat pomocniczy w pracach nad
uchwatg krajobrazowg dla miasta.

Wiekszo$¢ uczestnikdéw negatywnie ocenia obecny stan przestrzeni reklamowej Tychéw. Wéréd
najczesciej wskazywanych probleméw znalazty sie nadmierna liczba reklam, chaos wizualny, duze
billboardy, banery umieszczane na budynkach i ogrodzeniach oraz reklamy na przyczepach i
lawetach. Zwracano réwniez uwage na zty stan techniczny reklam, intensywne oswietlenie oraz
potencjalne zagrozenia dla bezpieczehstwa ruchu drogowego.

W czesci mapowej geoankiety wskazano 366 lokalizacji, w ktérych reklamy oceniono negatywnie.
Do 142 wskazan dotagczono komentarze. Najwiecej uwag dotyczyto gtéwnych ciggéw
komunikacyjnych, skrzyzowan oraz obszaréw o duzym natezeniu ruchu i aktywnosci handlowo-
ustugowej. Wsréd miejsc wymagajacych uporzadkowania wymieniano m.in. okolice al.
Niepodlegtosci, al. Jana Pawta Il'i ul. Grota-Roweckiego, a takze skrzyzowanie ul. Mikotowskiej z ul.
Katowicka.

Uczestnicy wskazali réwniez 108 lokalizacji, w ktérych reklamy oceniono pozytywnie. Doceniano
przede wszystkim rozwigzania estetyczne, kreatywne i nienachalne, dopasowane do otoczenia i
niedominujace w przestrzeni. Wsréd przyktadéw wymieniano m.in. plac Baczynskiego, Rynek i
Pasaz Andromeda. Zebrane wskazania pokazuja, ze ocena reklam zalezy nie tylko od ich formy, lecz
takze od sposobu wkomponowania w otoczenie.

W4réd najwazniejszych oczekiwan wobec uchwaty krajobrazowej znalazty sie ograniczenie liczby
reklam, uporzadkowanie ich rozmieszczenia oraz ujednolicenie wygladu szyldéw pod wzgledem
wielkosci, kolorystyki i formy. Uczestnicy podkreslali potrzebe wprowadzenia jasnych zasad
dotyczacych lokalizacji i gabarytéw reklam, dostosowanych do charakteru otoczenia. Wskazywano
takze na koniecznos¢ usuwania reklam nielegalnych, zniszczonych i nieaktualnych, ograniczenia
billboardéw, baneréw na ogrodzeniach oraz reklam na przyczepach. Istotnym zagadnieniem
pozostaje bezpieczenstwo ruchu drogowego, w szczegoélnosci ograniczenie oddziatywania reklam
Swietlnych mogacych rozprasza¢ kierowcéw.

Jednoczesnie uczestnicy zwracali uwage na potrzebe zachowania mozliwosci czytelnego
oznakowania lokalnych przedsiebiorstw. Oczekiwanie uporzadkowania przestrzeni reklamowej
wspodtwystepuje zatem z potrzebg zapewnienia firmom mozliwosci informowania o prowadzonej
dziatalnosci. Najwieksze obawy zwigzane z wprowadzeniem uchwaty dotyczyly skutecznosci jej
wdrazania oraz konsekwentnego egzekwowania przyjetych przepisow.

Wyniki geoankiety wskazujg na potrzebe dalszego porzadkowania przestrzeni reklamowej Tychoéw,
poprawy estetyki miasta oraz ograniczenia niekorzystnego wptywu reklam na odbiér przestrzeni
publicznych i bezpieczehnstwo ruchu drogowego. Szczegélnej uwagi wymagajg gtéwne ciggi
komunikacyjne, skrzyzowania, elewacje budynkéw oraz tereny zielone i rekreacyjne. Zebrane
opinie moga stanowi¢ podstawe do dalszego rozwazania zasad dotyczacych wielkosci, formy,
oswietlenia i lokalizacji reklam, z uwzglednieniem zréznicowanego charakteru poszczegélnych
czesci miasta.

Istotnym warunkiem skutecznosci przysztych regulacji bedzie nie tylko ich odpowiednie
dostosowanie do lokalnych uwarunkowan, lecz takze konsekwentne egzekwowanie. Uchwata
krajobrazowa powinna uwzglednia¢ zaréwno potrzebe ochrony krajobrazu i poprawy jakosci
przestrzeni publicznej, jak i uzasadnione potrzeby informacyjne i promocyjne lokalnych
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przedsiebiorcéw. Wyniki geoankiety stanowia jeden z elementéw, ktére moga pomoéc w
wypracowaniu rozwigzan uwzgledniajacych te rézne perspektywy.
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5. WniosKki

1. Potrzeba zréznicowania zasad sytuowania reklam

Wyniki geoankiety wskazuja na potrzebe uporzadkowania przestrzeni reklamowej Tychéw, przy
jednoczesnym uwzglednieniu zré6znicowanego charakteru poszczegdlnych czesci miasta. Uczestnicy
zwracali uwage przede wszystkim na nadmierng liczbe reklam, ich chaotyczne rozmieszczenie,
nieadekwatne gabaryty oraz negatywny wplyw na odbiér budynkéw i przestrzeni publicznych.
Jednoczesnie pozytywnie oceniano reklamy estetyczne, nienachalne i wiasciwie dopasowane do
otoczenia.

Wyniki te przemawiaja za przyjeciem modelu regulacji, ktéry nie opiera sie na jednakowych
wymaganiach dla catego miasta, lecz réznicuje je w zaleznosci od wartosci krajobrazowych,
charakteru zabudowy i funkcji poszczegélnych obszaréw. Takie podejscie odpowiada zatozeniom
wariantu lll, przewidujacego trzy poziomy regulacji: najwyzszy, wysoki i uzytkowy.

2. Najwyzszy poziom regulacji — ochrona centrum i przestrzeni o szczegélnych
wartosciach

Centrum Tychéw, jako obszar o szczegdélnym znaczeniu urbanistycznym, kulturowym i spotecznym,
powinno zosta¢ objete najwyzszym poziomem regulacji. Wyniki geoankiety wskazuja na potrzebe
szczegoblnej dbatosci o jakos¢ przestrzeni reprezentacyjnych, czytelnos¢ kompozycji urbanistycznej
oraz wihasciwe relacje pomiedzy reklama a architektura.

Znaczenie tego podejscia potwierdzajg pozytywne wskazania dotyczace takich miejsc jak plac
Baczynskiego, Rynek i Pasaz Andromeda. Przykfady te wskazujg, ze reklama moze wspéttworzy¢
atrakcyjna przestrzen miejska, jezeli jej forma i sposéb sytuowania pozostajg w odpowiedniej relacji
z otoczeniem. Regulacje powinny zatem nie tylko ogranicza¢ rozwigzania niekorzystne, ale réwniez
sprzyjac¢ zachowaniu i utrwalaniu dobrych przyktadéw.

Najwyzszy poziom regulacji powinien uwzglednia¢ w szczegélnosci skale i forme reklam, ich
rozmieszczenie na elewacjach, relacje z detalem architektonicznym oraz ochrone ekspozycji
istotnych elementéw przestrzeni. Analogiczne wymagania moga by¢ uzasadnione réwniez w
odniesieniu do pojedynczych obiektéw i nieruchomosci o szczegdlnych wartosciach, w tym
zabytkéw, potozonych poza obszarem centrum. Jest to zgodne z zatozeniem wariantu Ill, w ktérym
poziom regulacji nie wynika wylgcznie z potozenia nieruchomosci, lecz moze uwzglednia¢ takze jej
indywidualne uwarunkowania.

3. Wysoki poziom regulacji — osiedla mieszkaniowe

Objecie osiedli mieszkaniowych wysokim poziomem regulacji pozwoli uwzgledni¢ ich charakter
przestrzenny oraz znaczenie dla codziennego funkcjonowania mieszkarncow. W takich obszarach
istotne jest ograniczenie przypadkowego rozmieszczenia reklam, nadmiernego zréznicowania ich
wielkosci i formy oraz przestaniania architektury.

Wyniki geoankiety, w ktérych wielokrotnie wskazywano problem nadmiaru reklam i braku spéjnosci
ich sytuowania, przemawiajg za wprowadzeniem zasad pozwalajacych uporzadkowac oznakowanie
dziatalnosci gospodarczej, szczegdlnie wzdtuz ulic osiedlowych oraz w sasiedztwie zespotéw
zabudowy mieszkaniowej. Znaczenie mogaq mie¢ m.in. ograniczenia liczby i gabarytéw reklam,
zasady ich sytuowania wzgledem elewacji oraz wymagania dotyczgce materiatéw czy oswietlenia.
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Wysoki poziom regulacji nie powinien jednak oznacza¢ jednakowych rozwigzan dla wszystkich
nieruchomosci na osiedlach. Zgodnie z logika wariantu Ill obiekty o funkcji wyfgcznie ustugowej
mogtyby zosta¢ objete poziomem uzytkowym, o ile ich charakter i lokalizacja uzasadniajg takie
podejscie. Pozwolitoby to réznicowa¢ wymagania w obrebie osiedli, z uwzglednieniem odmiennych
potrzeb zabudowy mieszkaniowej i obiektéw ustugowych.

4. Poziom uzytkowy — pozostate obszary miasta

Dla pozostatej czesci Tychéw przewidziano poziom uzytkowy, ktéry powinien umozliwiac
sytuowanie reklam z uwzglednieniem ich funkcji informacyjnej i promocyjnej, przy jednoczesnym
zachowaniu podstawowych wymagan dotyczacych tadu przestrzennego, jakosci i bezpieczenstwa.

Wyniki geoankiety wskazujg, ze szczegdlne problemy wystepuja wzdtuz gtéwnych ciggéw
komunikacyjnych, w rejonach skrzyzowan oraz na obszarach intensywnej aktywnosci handlowo-
ustugowej. Wsréd miejsc czesto wskazywanych jako wymagajace uporzadkowania znalazty sie m.in.
okolice al. Niepodlegtosci, al. Jana Pawtfa Il, ul. Grota-Roweckiego, ul. Mikotowskiej i ul. Katowickiej, a
takze ul. Oswiecimskiej i rejon ul. Sienkiewicza.

Lokalizacje te pokazujg, ze sam poziom regulacji przypisany do duzego obszaru miasta nie zawsze
wystarczy do rozwigzania konkretnych probleméw. W ramach poziomu uzytkowego nalezy zatem
uwzgledni¢ mozliwos¢ stosowania odpowiednich ograniczen wynikajagcych z lokalnych
uwarunkowan, w szczegdlnosci w zakresie wielkosci reklam, ich zageszczenia, o$wietlenia oraz
sytuowania w poblizu skrzyzowan i innych miejsc istotnych dla bezpieczenistwa ruchu drogowego.

Jednoczes$nie obiekty o szczegdlnych wartosciach, w tym zabytkowe, powinny méc podlega¢
bardziej restrykcyjnym zasadom niezaleznie od poziomu regulacji przyjetego dla otaczajacego
obszaru. Takie rozwigzanie pozwoli zachowa¢ spdéjnos¢ ogdlnego podziatu miasta, a zarazem
uwzglednic¢ lokalne wyjatki uzasadnione ochrong krajobrazu.

5. Gtéwne ciagi komunikacyjne i miejsca koncentracji reklam

Wyniki geoankiety wskazuja na szczeg6lng koncentracje negatywnych ocen wzdtuz gtéwnych
ciagoéw komunikacyjnych i w rejonach skrzyzowan. Wskazywane problemy obejmuja nie tylko liczbe
reklam, lecz takze ich skale, przypadkowe rozmieszczenie, stan techniczny i intensywnos¢
oswietlenia.

Wskazania te powinny zosta¢ wykorzystane przy dopracowywaniu szczegétowych zasad dla
poszczegdlnych poziomdw regulacji. Istotne jest, aby rozwigzania uwzgledniaty zaréwno charakter
przestrzeni, jak i sposob jej uzytkowania. W szczegdlnosci nalezy rozwazy¢ zasady ograniczajace
powstawanie skupisk billboardéw, nadmierng koncentracje reklam w jednym widoku oraz
stosowanie form mogacych rozpraszac kierowcow.

Nie oznacza to koniecznosci automatycznego przypisywania catych ciaggéw komunikacyjnych do
najwyzszego poziomu regulacji. Zasadnos¢ takiego rozwigzania powinna wynikac z analizy wartosci
krajobrazowych, charakteru zabudowy i funkcji danego odcinka. Geoankieta dostarcza w tym
zakresie waznych wskazan lokalizacyjnych, ktére nalezy zestawi¢ z wynikami analiz przestrzennych i
urbanistycznych.

6. Zachowanie mozliwosci czytelnego oznakowania dziatalnosci gospodarczej

Wyniki geoankiety wskazujg réwniez na potrzebe zachowania mozliwosci informowania o
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej. Oczekiwanie ograniczenia chaosu reklamowego nie
oznacza postulatu catkowitego wyeliminowania reklam z przestrzeni miasta. Uczestnicy doceniali
rozwigzania, ktére pozwalaja rozpoznac dziatalnos¢, a jednoczesnie nie dominujg nad otoczeniem.
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W projektowaniu regulacji nalezy zatem dazy¢ do réwnowagi miedzy ochrong krajobrazu a
potrzebami informacyjnymi przedsiebiorcéw. W praktyce moze to oznacza¢ okreslenie czytelnych
zasad dotyczacych liczby, wielkosci, formy i lokalizacji reklam, zamiast wprowadzania ograniczen
nieuwzgledniajgcych charakteru dziatalnosci i przestrzeni.

Zrdéznicowanie poziomoéw regulacji w wariancie Il daje mozliwos¢ dostosowania wymagan do
lokalnych uwarunkowan. Szczegétowe rozwigzania powinny jednak zosta¢ opracowane tak, aby
zapewnialy przejrzystos¢ zasad oraz ograniczaty ryzyko ich niejednolitego stosowania.

7.Wdrazanie i egzekwowanie regulacji

Jedng z najwazniejszych obaw wyrazanych przez uczestnikédw geoankiety byta skutecznosc¢
wdrazania uchwaty krajobrazowej i konsekwencja w egzekwowaniu jej przepiséw. Oznacza to, ze
oczekiwania spoteczne dotyczg nie tylko tresci regulacji, ale réwniez ich praktycznego stosowania.

Przygotowywane zasady powinny by¢ mozliwie jednoznaczne, czytelne i mozliwe do
zweryfikowania. Dotyczy to zaréwno okreslania dopuszczalnych form i gabarytow reklam, jak i zasad
ich sytuowania oraz wymagan jakosciowych. Istotne bedzie takze jasne wskazanie granic
poszczegdlnych obszaréw regulacji i kryteriéw stosowania wyjatkow.

Wariant Ill wymaga zatem dopracowania nie tylko przebiegu granic obszaréw, ale réwniez zakresu
wymagan przypisanych do trzech pozioméw oraz zasad kwalifikowania konkretnych nieruchomosci
i obiektéw do regulacji odmiennych niz podstawowe dla danego obszaru.

8. Whnioski koncowe

Geoankieta dostarczyta informacji o miejscach, w ktérych reklamy sg oceniane negatywnie lub
pozytywnie, oraz o oczekiwaniach dotyczacych przysztych regulacji. Jej wyniki wskazuja na potrzebe
ograniczenia chaosu wizualnego, poprawy jakosci reklam i dostosowania ich do charakteru
przestrzeni, przy jednoczesnym zachowaniu mozliwosci czytelnego oznakowania dziatalnosci
gospodarcze;j.

Wariant lll podziatu miasta na obszary regulacji stanowi mozliwy sposéb przetozenia tych oczekiwan
na zréznicowane zasady przestrzenne. Zaktada najwyzszy poziom regulacji w centrum, wysoki
poziom na osiedlach mieszkaniowych oraz poziom uzytkowy na pozostatym obszarze miasta, z
mozliwoscig odmiennego traktowania wybranych nieruchomosci i obiektéw ze wzgledu na ich
funkcje lub szczegdlne wartosci.

Wyniki geoankiety nie przesadzaja samodzielnie o przebiegu granic ani o szczegétowych
parametrach regulacji. Stanowig jednak wazny materiat pomocniczy przy ich dopracowywaniu,
szczegblnie w odniesieniu do gtéwnych ciaggéw komunikacyjnych, skrzyzowan, przestrzeni
centralnych i miejsc o szczegdlnych walorach krajobrazowych. Ostateczny ksztatt podziatu powinien
wynikac z potaczenia opinii uczestnikéw geoankiety z analiza urbanistyczng, krajobrazowa i prawng
a takze przy uwzglednieniu wnioskéw z pre-konsultacji spotecznych zatozeh uchwaty
kraojobrazowej.

Szczegdtowe rozwigzania dotyczace poziomdw regulacji, zasad przypisywania nieruchomosci do
poszczegdlnych kategorii oraz ewentualnych wyjatkéw powinny zosta¢ poddane dalszym pracom i
konsultacjom spofecznym. Pozwoli to zweryfikowa¢ przyjete zatozenia oraz wypracowac
rozwigzania uwzgledniajace zaréwno potrzebe ochrony krajobrazu Tychéw, jak i zréznicowane
potrzeby uzytkownikéw miasta.
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